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APENDICE

CHILE: EVOLUCION DEL iNDICE DE DESARROLLO HUMANO 1990-2000

El objetivo de este apéndice es entregar cifras
actualizadas acerca de la evolucion del indice de
Desarrollo Humano especial para Chile segln re-
giones. Se espera que estas cifras contribuyan al
mejor conocimiento de las realidades regionales y
sirvan como insumo para la reflexion de académi-
cos, estudiantes, decisores publicos, planificado-
res, comunicadores y todos aquellos interesados
en los desafios del Desarrollo Humano en las re-
giones de Chile.

El indice de Desarrollo Humano (IDH) pre-
tende medir el nivel medio de capacidades huma-
nas presentes en una sociedad. Dado su caracter
normativo, permite contrastar esos logros con una
meta para definir cuanto se ha avanzado hacia ella
y cuanto falta atn por avanzar. Ciertamente el
IDH es sélo un intento de operacionalizacién del
enfoque general del Desarrollo Humano. Este ul-
timo representa una manera de mirar lo social que
se centra en las personas como sujetos y beneficia-
rios privilegiados del proceso de desarrollo. EI IDH
operacionaliza los elementos més esenciales de
dicho enfoque pero ciertamente no lo agota. Como
se ha dicho, “el indice no es el concepto”. Asi, el
IDH pretende contribuir a un debate publico an-
tes que zanjarlo. Es una invitacién a conversar y
profundizar a partir de la informacién que arroja.
Podria decirse que es “la puerta de la casa”; nadie
puede conocer verdaderamente la casa si s6lo co-
noce la puerta. Sin embargo, si realmente quiere
conocer la casa, lo mas sensato es que ingrese a
ella por la puerta. (Una explicacion detallada acerca
del célculo del IDH se expone en el anexo 10.)

El IDH es también un indice disefiado para

monitorear preferentemente procesos de largo pla-
z0. Busca reflejar caracteristicas estructurales del
desarrollo de una sociedad antes que situaciones
coyunturales especificas. Por ello resulta pertinente
calcular series temporales largas como la que aqui
se presenta. Esta mirada permite evaluar el avance
del Desarrollo Humano en la Gltima década sope-
sando sus logros e identificando sus retrasos. En
términos metodoldgicos, los logros de la década
pueden evaluarse desde dos puntos de vista: por
un lado, atendiendo al crecimiento del valor ab-
soluto del IDH, lo que da cuenta de la dindmica
del proceso. Por otro lado, dicha dindmica puede
evaluarse en términos de su contribucion al obje-
tivo final que es acercarse lo més posible a la meta
ideal del Desarrollo Humano (estadisticamente
representada por el valor 1). Esta segunda mirada
toma en cuenta el hecho de que mientras mas se
avanza los desafios son més grandes y dificiles. En
este apéndice, ambas miradas se complementan
para aquilatar la importancia de lo logrado y eva-
luar la envergadura de lo que queda por lograr.

En la presente versién del IDH especial para
Chile se ha utilizado datos provenientes de las
encuestas CASEN 1990 y 2000 realizadas por el
Ministerio de Planificacién y Cooperacion, asi
como datos del Departamento de Epidemiologia
del Ministerio de Salud. El IDH especial para
Chile es una version modificada de la metodolo-
gia mundial. Se han agregado y sustituido varia-
bles para hacerlo més sensible a la realidad del
desarrollo de Chile. De alli que las cifras que arroje
no sean comparables internacionalmente.

Los datos aqui entregados tampoco son com-

297



298

parables con otras cifras de IDH regionales entre-
gadas en publicaciones previas (PNUD, 1996;
PNUD,1999; MIDEPLAN-PNUD, 2000). Es asi
porgue se han introducido cambios en la forma de
uso de algunos indicadores (especificamente los afios
de vida potencial perdidos), y cambios en las relacio-
nes de precios internacionales que se usan para ajus-
tar las cifras de ingresos a patrones de comparacion
expresados en paridad de poder adquisitivo (PPA).
Estos cambios no representan ninguna alteracion de
fondo en la l6gica conceptual ni en la estructura
metodoldgica del IDH. En el futuro seria posible
realizar nuevas modificaciones a las variables usadas

GRAFICO |

para calcular el IDH, como una manera de recoger
las opiniones y sugerencias de los usuarios actuales y
potenciales de este instrumento.

PANORAMA GENERAL

En la Gltima década el IDH especial para Chile
se incremento desde un 0.690 en 1990 aun 0.749
en 2000. Ello significo que el pais redujera en un
19% la distancia que lo separa del ideal propuesto
como pleno Desarrollo Humano. En el mismo
periodo todas las regiones del pais aumentaron su
nivel de Desarrollo Humano de manera conside-
rable (ver grafico 1).

Chile: Aumento del IDH regional desde 1990 a 2000 2
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1 IDH especial para Chile, no comparable internacionalmente.
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Fuente: elaboracion PNUD, 2002.

Si se mide la variacion del valor absoluto del IDH,
es la region del Maule la que més ha incrementado
su nivel de logro durante la década. Esta region re-
dujo en un 23% su brecha respecto de la meta ideal.
Aysén, Bio Bio y O’Higgins son otras de las que
muestran los mayores avances (ver grafico 2 y tabla
1). Todas estas regiones presentaban en 1990 valo-
res IDH comparativamente mas bajos que el res-
to. Este hecho explica en parte el que la inequidad
interregional del Desarrollo Humano en Chile se
haya reducido de manera importante (26% en diez
afios, ver grafico 3).

En este panorama general destacan también las
regiones de Tarapacd y Atacama como aquellas
cuyos IDH mostraron un menor crecimiento en
la Gltima década. Si bien exhiben un avance im-
portante, se encuentran bastante por debajo del
promedio nacional en el ritmo de reduccion de su
brecha (8,8% y 13,3%, respectivamente).

Esta evolucion del IDH da la oportunidad para
destacar una vez mas que no existe un vinculo au-
tomatico entre crecimiento econémico y Desarro-
Ilo Humano. En el gréafico 4 se observan regiones
que, aln teniendo dinamismos semejantes en



GRAFICO Il
Crecimiento IDH regional 1990-2000. Diferencia valor absoluto
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GRAFICO Il
IDH regional*: entre 1990 y 2000 la distancia entre la regién de mayor y menor IDH disminuyé un 26%
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* Especial para Chile, no comparable internacionalmente.
Fuente: elaboracién PNUD, 2002.

TABLA |
Region Clasificacion | Clasificacion| % Reduccion de la distancia Tasa promedio de crecimiento
IDH 1990 IDH 2000 | a la meta ideal de IDH 1990-2000| anual PIB regional 1988-1998 *
Tarapaca 1 4 8.8 7.2
Antofagasta 5 3 24.5 9.9
Atacama 4 6 13.3 11.0
Coquimbo 7 7 22.3 7.6
Valparaiso 6 5 21.7 5.6
Metropolitana 2 2 21.1 7.8
O’Higgins 8 9 18.7 4.4
Maule 12 11 23.0 6.5
Bio Bio 11 10 24.8 4.2
Araucania 13 13 22.5 6.5
Los Lagos 10 12 19.4 7.1
Aysén 25.0 6.4
Magallanes 28.2 2.2
Chile 19.1 7.6

* Banco Central 2002. 1997 y 1998, cifras provisorias.
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GRAFICO IV

Dinamismo PIB y evolucién IDH segln regiones de Chile
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Fuente: elaboracion PNUD, 2002.

materia econdmica, alcanzan avances diferencia-
les en materia de Desarrollo Humano. Las regio-
nes de Atacama y Magallanes son ejemplos extre-
mos de esta situacion. La primera presenta la ma-
yor tasa de crecimiento anual del PIB en el perio-
do 1988-1998, en cambio su desempefio en ma-
teria de Desarrollo Humano no es igualmente di-
namico. En tanto Magallanes, con la menor tasa
de crecimiento del PIB, muestra logros relativa-
mente mayores que otras regiones.

De esta tendencia general se desprende la siguiente
conclusion: el crecimiento econdémico es condicion
necesaria pero no suficiente para el incremento del
Desarrollo Humano. Este Gltimo es un proceso que
dice relacion con las opciones que una sociedad toma
en un momento determinado y los énfasis y priori-
dades que la orientan. En otras palabras, para que
no se reproduzcan las desigualdades espaciales es
indispensable que la sociedad promueva activa y
reflexivamente las sinergias posibles entre crecimien-
to y Desarrollo Humano.

PANORAMA SEGUN DIMENSIONES

Al desagregar el IDH segln las dimensiones y
variables que lo componen se puede tener una idea
mas detallada acerca de la naturaleza de los cam-
bios producidos en la Gltima década (ver tabla 2).

Dimension salud
Entre los afios 1990y 1992, en Chile se perdian

en promedio 111 afios por cada mil habitantes a
causa de muertes prematuras. En el periodo 1996-
1998 la pérdida se redujo a 90 afios por cada mil
habitantes. Esta significativa tendencia se repite en
todas las regiones, siendo las regiones de La
Araucania, Bio Bio, Los Lagos, Aysén y Maule las
que mayores avances muestran en esta materia.

Se aprecia también una importante reduccion de
las desigualdades interregionales. Mientras en el
periodo 1990-1992 la regidon con més dafio perdia
en promedio 44 afios mas que la de menor dafio,
en 1996-1998 esa diferencia disminuy6 a 20 afios.

Dimension educacion

Esta dimension presenta resultados bastante
homogéneos entre regiones. En el afio 2000 el
alfabetismo de los mayores de 24 afios muestra
importantes niveles de logro en todas las regio-
nes, observandose sélo la regién del Maule con
un porcentaje levemente inferior al 90%. En ma-
teria de escolaridad media también se observan
para ese mismo afio niveles altos de logro —9,5
afios a nivel pais en los mayores de 24 afios—, aun-
que ciertamente todavia esta lejos de los 15 afios
que se propone como meta ideal en esta materia.
Entre las regiones mas rezagadas se encuentran
O’Higgins, Maule, Los Lagos y Aysén, con me-
dias en torno a los ocho afios de estudio.

Dichos indicadores apuntan mas bien a las capa-
cidades actuales de aquellas personas que ya han



salido del sistema educativo. Por ello esta dimen-
sion del indice se complementa con una mirada
hacia aquellos que aun se estdn formando. Y es alli
donde se observan avances notables. En Chile la
cobertura de educacion preescolar aumenté en los
ltimos diez afios desde un 21% a un 32%. Lo
mismo se observa en educacion media (de un 80%
a un 90%) y especialmente en educacidn superior,
donde la cobertura se duplic, pasando desde un
15% en 1990 a un 31% en 2000. En este nivel de
ensefianza los avances son mas bien parejos entre
regiones. Con todo, destacan Atacamay Los Lagos
como aquellas regiones donde se dan simultanea-
mente dos situaciones: tienen en el afio 2000 por-
centajes comparativamente menores de cobertura
de educacion superior, y su incremento en la déca-
da es también menor que el del promedio nacional
(para cifras detalladas sobre cobertura ver anexo 11).

Dimensién ingresos

Entre 1990 y 2000, todas las regiones aumen-
taron de manera considerable su nivel de ingreso
per capita por hogar. El mayor aumento se obser-
va en la Region de Magallanes, donde mas que se
duplico en el periodo. A mayor distancia, pero
también con buenos desempefios, aparecen cua-
tro regiones con incrementos sobre el 60%. Lla-
ma la atencidn el caso de Atacama, que es la Unica
cuyo promedio de ingresos per capita por hogar
se mantiene practicamente igual entre 1990 y
2000. El contraste de este dato con la tasa de cre-
cimiento anual del PIB en la region (la mas alta
entre 1988 y 1998) supone nuevamente un lla-
mado de alerta respecto de cémo el crecimiento
se traduce efectivamente en mayores capacidades
econdmicas para las personas.

Por su parte, la desigualdad en la distribucion
del ingreso se mantuvo en general alta y estable

durante la década (coeficiente de Gini 0.58), y las
regiones empeoraron 0 mejoraron su distribucion
de manera muy leve y poco significativa. La situa-
cion de la pobreza a nivel nacional y regional mues-
tra, en cambio, mejoras muy importantes en los
diez afios analizados. Efectivamente, a nivel nacio-
nal se pasa de un 39% de personas viviendo en si-
tuacion de pobreza en 1990 a un 21% en 2000.
Todas las regiones participan de esa misma tenden-
cia aunque con diferente velocidad. En los extre-
mos se aprecia que mientras seis regiones disminu-
yen este indicador por sobre los 20 puntos porcen-
tuales, otras tres (Araucania, Atacama y Tarapaca)
lo hacen s6lo en 12 0 menos puntos porcentuales.

Una conclusion muy importante que puede
desprenderse del analisis pormenorizado de las di-
mensiones y variables del IDH es que las regio-
nes tienen perfiles diferenciados en materia de
Desarrollo Humano. El valor final del IDH ofre-
ce s6lo una primera guia respecto del nivel gene-
ral de logros de una regién. Debe por cierto com-
plementarse con las diversas realidades que al in-
terior de ella existen. En otras palabras, a un mis-
mo nivel general de logro en Desarrollo Humano
pueden corresponder perfiles internamente dife-
rentes en cuanto a los desafios que cada region
debe enfrentar. El grafico 4 reafirma esa conclu-
sién analizando la evolucién por regiones de cada
una de las dimensiones del IDH entre 1990 y
2000. Alli se aprecia que no todas las regiones han
seguido una trayectoria similar en la evolucion de
su Desarrollo Humano. El reconocimiento de es-
tas particularidades debiera orientar el disefio y la
aplicacion de politicas publicas y de estrategias
regionales de Desarrollo Humano. El disponer de
indicadores estadisticos que ayuden a identificar-
las es un primer insumo para ello.
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GRAFICO V

IDH regional 1990-2000. Crecimiento segun dimensiones (variaciones valores absolutos)
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Fuente: elaboracion propia PNUD, 2002.

TABLA Il

Chile: indice de Desarrollo Humano regional. Evolucién 1990 - 2000

Afios de vida Alfabetismo Afos de de Tasa bruta de | Promedio ingreso

potencial mayores de 24 escolaridad matriculacion per céapita por

perdidos (AVPP) afios% (2) media mayores (2) hogar pesos

por mil hab. (1) de 24 afios (2) afio 2000 (2)
Tarapacéa 1990 94 97,2 9,6 72 $105.974
2000 89 97,5 10,1 76 $123.822
Antofagasta | 1990 117 97,0 9,4 69 $96.286
2000 97 98,9 10,7 77 $153.616
Atacama 1990 96 93,2 8,4 66 $92.808
2000 82 96,2 9,5 73 $92.930
Coquimbo 1990 103 91,1 7,9 65 $62.315
2000 82 92,8 8,7 75 $100.011
Valparaiso 1990 106 95,8 8,8 69 $73.416
2000 89 96,6 9,9 76 $116.013
O’Higgins 1990 108 90,0 74 64 $63.766
2000 91 91,8 8,2 72 $95.509
Maule 1990 125 84,2 6,8 60 $72.740
2000 97 89,6 8,0 71 $103.615
Bio Bio 1990 131 89,9 7,7 65 $66.735
2000 98 92,5 9,0 74 $107.169
Araucania | 1990 138 87,7 7,2 61 $67.797
2000 102 90,5 8,2 73 $94.307
Los Lagos | 1990 132 90,6 7,2 60 $77.217
2000 100 92,7 8,0 70 $90.043
Aysén 1990 122 89,5 7,3 62 $79.742
2000 92 92,5 8,1 73 $128.100
Magallanes | 1990 103 96,3 8,4 68 $97.843
2000 91 97,8 10,1 76 $218.647
Metropolitana| 1990 98 96,7 9,6 70 $100.501
2000 83 97,4 10,3 76 $158.935
PAIS 1990 111 93,4 8,6 64 $84.313
2000 90 95,1 9.5 74 $128.753

continGia en la proxima pagina




viene de la pagina anterior

% de personas Coeficiente indice indice indice IDH
en situacion de de Gini (3) dimension dimension | dimension regional
pobreza (2) salud educacion ingresos

Tarapaca 1990 28 0,55 0,812 0,827 0,566 0,735
2000 21 0,54 0,831 0,845 0,598 0,758

Antofagasta | 1990 34 0,53 0,719 0,814 0,547 0,693
2000 14 0,52 0,800 0,865 0,640 0,768

Atacama 1990 34 0,55 0,804 0,773 0,539 0,705
2000 24 0,48 0,859 0,822 0,552 0,745

Coquimbo | 1990 45 0,54 0,774 0,749 0,464 0,662
2000 25 0,55 0,859 0,795 0,558 0,738

Valparaiso | 1990 43 0,55 0,764 0,799 0,493 0,685
2000 19 0,50 0,831 0,839 0,591 0,754

O’Higgins | 1990 41 0,52 0,756 0,733 0,473 0,654
2000 21 0,50 0,824 0,775 0,558 0,719

Maule 1990 43 0,61 0,687 0,686 0,486 0,620
2000 25 0,58 0,800 0,759 0,562 0,707

Bio Bio 1990 48 0,58 0,664 0,741 0,470 0,625
2000 27 0,60 0,793 0,797 0,565 0,718

Araucanfa 1990 45 0,60 0,638 0,713 0,473 0,608
2000 33 0,62 0,780 0,771 0,537 0,696

Los Lagos | 1990 40 0,61 0,661 0,723 0,498 0,628
2000 25 0,54 0,786 0,772 0,542 0,700

Aysén 1990 31 0,52 0,699 0,724 0,518 0,647
2000 14 0,53 0,818 0,779 0,609 0,735

Magallanes | 1990 30 0,54 0,777 0,793 0,552 0,707

2000 11 0,58 0,824 0,848 0,697 0,79

Metropolitana | 1990 33 0,57 0,794 0,818 0,551 0,721

2000 16 0,58 0,852 0,848 0,64 0,78

PAIS 1990 39 0,58 0,744 0,81 0,517 0,69
2000 21 0,58 0,827 0,82 0,602 0,749

(1) Departamento de Epidemiologia, MINSAL, datos para 1990 corresponden al promedio de los datos de 1990 y 1992. Los datos para el
2000 son el promedio de los datos de 1996 y 1998.

(2) CASEN 1990-2000.
(3) Division Social, MIDEPLAN, sobre la base de CASEN 2000.

303



304

ANEXOS

ANEXO 1

Estudio exploratorio de la conversacion sobre lo chileno mediante grupos de discusion

“Lo chileno” es una construccion social que ha
ido cristalizando en el tiempo, en emociones, sim-
bolos y palabras. Su actualidad o pérdida depende
de la forma en que las personas interpretan esas ex-
presiones y la relacion que establecen con ellas. La
hipétesis preliminar del equipo que elaboré el Infor-
me sugeria que lo chileno habia perdido obviedad y
que frente a la idea de lo chileno y sus expresiones la
gente establecia una distancia critica.

Con este fin se realizo un estudio exploratorio
que permitiera delimitar el contenido de esa rela-
cion critica y distante con lo chileno, al tiempo
que estableciera algunas diferencias basicas entre
grupos de poblacidn. El objeto especifico fueron
las conversaciones entre personas, desconocidas
entre si, referidas a ;qué es lo chileno, qué es ser
chileno? Ello permitié observar cudles son las ima-
genes de lo chileno actualmente predominantes y
cual es la relacion de las personas con ellas.

Se empled la técnica de los “grupos de discusion”
(Ibéfiez, 1985). Para los fines especificos de esa hi-
potesis exploratoria esta técnica presenta ventajas fren-
te a otras técnicas centradas en el habla de las perso-
nas. En el grupo de discusion se pretende recons-
truir las dindmicas de las conversaciones, mas que
obtener opiniones aisladas sobre determinados tdpi-
cos. Ello permite observar cuales conversaciones, te-
mas y giros son posibles en un determinado grupo,
cudles son predominantes y cuales marginales. Al in-
terrumpir lo menos posible el flujo de las conversa-
ciones es posible establecer las conexiones de sentido
gue tienen unas expresiones respecto de otras. El gru-
po de discusion permite reconstruir el sentido que
tiene un tema en la conversacion publica.

En esta técnica, la unidad de los discursos se
reconoce mediante el criterio de saturacion; esto
es, cuando los discursos pronunciados permiten
cerrar con relativa coherencia y exhaustividad una
estructura de sentido, y cuando las nuevas con-
versaciones no alteran la unidad de esa estructura.
Puede ocurrir que en un grupo no se constituya
una unidad de discurso, por ejemplo debido a la
inexistencia de un habla social sobre el tema en
cuestion; o también por un problema de compo-
sicion del grupo, pues sus integrantes pueden no
pertenecer a grupos que normalmente establecen
relaciones entre si en la vida cotidiana.

La necesidad de buscar unidades de discurso es
la que guia la composicion de la muestra. Esta debe
ser tan amplia y diversa como se requiera para sa-
turar un discurso y sus diferenciaciones relevan-
tes. ES necesario partir con una muestra bésica y
definir a partir de los resultados del trabajo con
ella cudntos grupos y de qué composicién se re-
quieren para completar la bisqueda.

En el caso de las conversaciones sobre lo chileno se
establecié una muestra de partida con cuatro grupos:

« Grupo mixto de adultos jovenes pertenecien-
tes al grupo socioeconémico bajo y en condicio-
nes de pobreza.

* Grupo mixto de adultos pertenecientes al gru-
po socioecondémico bajo no pobres.

« Grupo mixto de adultos jovenes pertenecien-
tes al grupo socioeconémico medio.

 Grupo mixto de adultos jévenes pertenecien-
tes al grupo socioeconémico alto.



En la seleccién de los participantes se utilizé un
test que consideraba las siguientes caracteristicas:

« Nivel socioeconémico: ingreso personal, pa-
trimonio, sistema de salud, escolaridad, ocupacion
del jefe de hogar, tipo de establecimiento donde
realizd sus estudios.

« Estilo de vida: lugar de residencia, lugar de
estudio personal o de los hijos, decisiones de com-
pra, lugar de trabajo.

« Tendencia politica: orientacion. Militancia.

Se siguieron los siguientes criterios para la exclu-
sion de candidatos a la muestra: quienes se desem-
pefiaban en estudios sociales, se encontraran en si-
tuacion de duelo reciente o hubiesen sido victimas
de catastrofes en el Ultimo afio, y quienes conocie-
sen a otro integrante del grupo.

En la dindmica grupal se minimizo la interven-
cion del conductor y se estimulé la conversacion
con las siguientes preguntas: Hablemos de Chile,
¢cémo son los chilenos y las chilenas? ; Y qué opi-
nan de la geografia y del paisaje chileno? ;Qué les

ANEXO 2

dice esto? (se les mostraba una bandera chilena)
¢COomo es la historia chilena? ;Como hablan los
chilenos? ;Cémo somos los chilenos comparados
con los paises vecinos?

Todos los grupos se realizaron en lugares especial-
mente acondicionados para este tipo de trabajo. Cada
sesion fue debidamente grabada y transcrita. Aparte
del moderador participaron en cada sesion entre dos
y tres observadores tras un espejo. El analisis del
material transcrito fue realizado primero en forma
separada por tres miembros del equipo que elaboré
el Informe y un experto externo, y luego colectiva-
mente bajo la supervisién de éste.

En todos los grupos la conversacion sobre lo chi-
leno se constituyd rapidamente, validando las hip6-
tesis iniciales. Ello es reflejo de que la distancia criti-
ca respecto de lo chileno es un discurso ya arraigado
en la conversacion cotidiana de la gente. Por otra
parte la conversacion se saturé también rapidamen-
te, lo cual indica dos cosas. Primero, ese discurso
tiene una forma relativamente consensual entre dis-
tintos grupos. Segundo, la muestra bésica era sufi-
ciente para los fines exploratorios.

Estudio sobre valoracion de lo chileno en distintos dmbitos mediante grupos focales con aplicacion de

collage fotogrdfico

La deteccion de un discurso general referido a la
pérdida de credibilidad de lo chileno, descrito en el
anexo 1, requeria que se profundizaran las precisio-
nes y variaciones de ese discurso segun se refiriera a
distintos &ambitos de la realidad. Interesaba recons-
truir discursos sobre el modo de ser de los chilenos
en ambitos especificos como la familia, el trabajo, el
consumo, el tiempo libre, la politica, la religion de
los chilenos. Al mismo tiempo se pretendia recons-
truir los diferentes grupos de chilenos que se identi-
ficaban en cada uno de esos ambitos. Finalmente se
pretendia precisar el tipo de identidades emergentes
que detectaban en Chile los participantes.

Para este fin se aplico una técnica cualitativa de
deteccion y analisis de conversaciones, pero que

se concentra mas en las opiniones predominantes
en cada dmbito que en la dindmica general de las
conversaciones. Esta técnica recibe el nombre de
“grupos focales” (Merton, Fiske y Kendall, 1956).
Segun se pudo detectar en el estudio cualitativo
descrito en el anexo 1, el discurso sobre la invero-
similitud de lo chileno es muy general y suele ca-
recer de lenguaje para describir hechos o emocio-
nes mas precisas. Es normal que los fenémenos
nuevos o0 emergentes se describan con un habla
limitada o mediante el uso de metaforas mientras
la conversacion publica no desarrolla un lenguaje
legitimado y adecuado para ellas. Era esperable,
por lo tanto, que las conversaciones sobre las iden-
tidades y maneras de ser de los chilenos en dmbi-
tos especificos se vieran limitadas por la relativa
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ausencia de lenguaje. Para enfrentar este proble-
ma se estimularon las conversaciones mediante téc-
nicas proyectivas. Esto es, las emociones y opinio-
nes son fijadas primero mediante la eleccién de
objetos o imagenes que las representen, para des-
pués iniciar una conversacion sobre su sentido.

En este caso se dividio a los participantes en dos
grupos de cerca de cinco personas cada uno. Se les
entregd a cada uno una carpeta con fotos en color
provenientes de revistas y diarios chilenos. Se les
solicitd luego que con esas fotos confeccionaran
un collage que representara lo que para ellos era el
Chile actual y su gente.

Tras la descripcion que cada subgrupo hacia de
su collage se iniciaba una conversacidn guiada por
una conductora y de acuerdo a una pauta de pre-
guntas amplias, del tipo: “Hablemos de la politica.
¢Coémo es la politica en Chile?” o “Hablemos del
consumo, ,como consumen los chilenos?”.

Distribucion de los grupos focales

La técnica fue desarrollada en diez grupos de
acuerdo a la distribucién que se aprecia en el cuadro.

El trabajo de los grupos se realiz6 en recintos
especialmente acondicionados para ellos. Fueron
guiados por una especialista y observados tras el
espejo por dos o tres especialistas mas. Las activi-
dades grupales se llevaron a cabo en diciembre del
2000y enero del 2001, y las conversaciones fueron
grabadas y transcritas.

Los grupos lograron establecer una expresion re-
lativamente fluida de opiniones en los ambitos in-
dagados. Se produjeron niveles importantes de
acuerdo entre los grupos. Sin embargo, no se logré
precisar una opinion sobre identidades emergentes
en Chile. El analisis de los grupos revelé que en
general no existe una percepcion organizada sobre
las nuevas maneras de ser de los chilenos.

Santiago C1 C2C3 DE Total
Mujeres 30 a 50 afios - 1 1 2
Hombres 30 a 50 afios - 1 1 2
Mixto 30 a 50 afios 1 - - 1
Santiago ci1c2 C3D Total
Jovenes mixto 23 a 29 afios 1 1 2
Profesionales Sin distincion de GSE 1
Concepcion Total
Profesionales Sin distincién de GSE 1
Antofagasta Total
Profesionales Sin distincion de GSE 1
Total de grupos realizados 10




ANEXO 3

Entrevistas en profundidad sobre dindmicas sicosociales de la individualizacion

Este estudio se abocd a la deteccion del impacto
de los cambios culturales del pais sobre las identi-
dades personales y los proyectos vitales en diferen-
tes escenarios de la vida cotidiana. Ello se realiza a
través de una aproximacion cualitativa que da cuen-
ta de las experiencias subjetivas de ese impacto y de
los significados que las personas les atribuyen.

TEMAS DE INDAGACION

Caracterizacién de los escenarios de
la vida cotidiana

Se consider¢ las transformaciones tanto biogréfi-
cas como intergeneracionales y sociales que se de-
tectan en los dmbitos de: pareja, familia, trabajo,
tiempo libre, tiempo ocupado. Se preciso las de-
mandas y ofertas sociales percibidas en esos ambi-
tos. Se determing el tipo de autoimagen, tanto en
términos de capacidades de accién como de estra-
tegias empleadas en ellos.

Estructura y contenidos de la identidad
y construccién vital

Se focaliz6 la indagacién en a) Estructura: senti-
miento de coherencia en la identidad y construc-
cion vital o de multiplicidad y complejidad
identitaria. Presencia o ausencia de demandas so-
ciales, ofertas y normas sobre la estructura de la iden-
tidad y de la construccién vital. Percepcién de au-
todeterminacion versus determinacion externa en
relacién con la estructura de la identidad y la cons-
truccion vital. b) Contenidos: determinacion de los
elementos de significado incluidos en las definicio-
nes de identidad y construccién vital. Categorias
sociales desde las que actualmente se identifican las
personas (género, clase social, profesion, orienta-
cion politica, religion, etc.). Demandas, normas y
ofertas sociales que experimentan las personas en
cuanto a qué contenidos incluir en la propia iden-
tidad y en su construccion vital. Contradicciones
posibles entre la experiencia personal y la demanda
externa en cuanto a contenidos de identidad y cons-
truccion vital.

Percepciodn de transformaciones

Percepcion de transformacion de la identidad y la
construccion vital a lo largo de la propia vida y en
comparacién con generaciones anteriores. Elemen-
tos subjetivamente identificados como causas y con-
secuencias de las transformaciones. Percepcion de ca-
pacidades y déficit personales para desarrollar estra-
tegias de enfrentamiento de las transformaciones.

RECOLECCION DE DATOS

Para la recoleccion de datos se empled la moda-
lidad de entrevista semiestructurada. Sin embar-
go, cuando el foco de indagacion se refirié a las
transformaciones experimentadas en distintas fases
de la propia vida de los entrevistados, o0 a la vision
de sus vidas respecto de generaciones precedentes,
se utiliz6 elementos de entrevista activa. En este
caso, se les propuso a los entrevistados —a modo de
estimulo— afirmaciones relativas a transformacio-
nes generales que se sostiene ha habido en diferen-
tes escenarios de la vida cotidiana, y luego se inda-
g6 como (i es que) éstas se vivian en lo personal
por los participantes. Esto permitié confrontar a
los entrevistados con alternativas de opinién o in-
terpretacion relativas al tema y que éstos adopta-
ran, discutieran o cuestionaran una postura.

El trabajo de entrevistas se realizd entre los me-
ses de noviembre del 2000 y marzo del 2001.

MUESTRA

Las hipotesis previas sugerian que los aspectos
subjetivos de la construccion de identidad y de
proyecto vital estin marcados por hechos objetivos
tales como la etapa del ciclo vital en que se encuen-
tran los individuos, asi como por el tipo de capaci-
dades que otorgan el grupo socioeconémico, el gé-
neroy la insercion laboral. Se usaron estos criterios
para estructurar la muestra. Ella contempl6 cua-
renta entrevistados distribuidos segn las siguien-
tes caracteristicas:
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Etapa del ciclo vital

« Jovenes dependientes de su familia de origen (la
caracteristica principal es que alin no comienzan un
proceso de independencia, en ningln plano)

« Inicio del proceso de independencia respecto
de la familia de origen en uno o mas aspectos (con-
formacion de una familia, maternidad o paterni-
dad, inicio de actividades laborales)

« Personas en etapa de consolidacion en los ejes
definidos de la construccion vital (laboral, pareja,
probablemente con hijos en etapa de adolescencia)

« Personas en etapa de postconsolidacion que han
concluido las “grandes tareas vitales” (parentalidad,
trabajo y otras), generalmente de la tercera edad

Tipo de ocupacion

» Estudiantes (incluyendo jévenes desertores)
* Duefias de casa

« Profesionales y técnicos (independientes 0 no)

* Trabajadores no calificados

En relacidn con las caracteristicas restantes (San-
tiago vs. regiones, GSE y sexo), la muestra se dis-
tribuy6 de la siguiente forma:

« Santiago: 30 (11 NSE medio-alto y alto, 11
NSE medio y medio-bajo, 8 NSE bajo y marginal)

 Regiones: 10 (2 NSE medio-alto y alto, 4
NSE medio y medio-bajo, 4 NSE bajo y margi-
nal). Se realizaron entrevistas en la ciudades de
Iquique, Coquimbo, Vifia del Mar, Santa Cruz,
Concepcion, Coronel, Villarrica

* Hombres: 19

* Mujeres: 21

ANALISIS DE LOS DATOS

El primer paso del analisis fue la reconstruccién
de la ldgica subyacente al conjunto del relato de
un entrevistado. Esto sirve como referente para
asegurar que los analisis posteriores y los modelos
generales que surgen de ellos no distorsionan el
sentido original de cada relato. Luego se procedid
a la codificacion de las entrevistas. Esto se realizd
a través de la fragmentacion de los relatos, su con-
ceptualizacion y luego el relacionamiento del ma-
terial conceptual obtenido. Las relaciones entre
conceptos asi como entre categorias generadas a
través de la codificacion sirvieron de hipdtesis pre-
liminares. Estas se utilizaron como criterios para
la seleccion progresiva de la muestra, para el per-
feccionamiento de la pauta de entrevista y para la
complejizacion de los esquemas iniciales de anali-
sis. Este procedimiento fue empleado hasta lograr
la saturacion tedrica de las categorias conceptua-
les generadas a través del andlisis, es decir, hasta
que los nuevos datos no agregaban informacion
nuevay tampoco invalidaban las hip6tesis previas.

Este procedimiento de analisis contempl6 dos
momentos: el anélisis descriptivo y el anélisis
relacional. El analisis descriptivo de los datos (codi-
ficacion abierta) es un proceso inductivo que con-
siste en construir categorias generales a partir de
conceptos particulares previamente aislados en los
relatos. A través de estas categorias se ordena el set
de contenidos o significados implicados en el obje-
to de este estudio. El anlisis descriptivo permitié
detectar variantes y jerarquias en los significados
descritos. El objetivo del andlisis relacional fue es-
tablecer relaciones o conexiones entre los diferen-
tes contenidos que arrojan los resultados descripti-
vos (Krause, 1994). Este andlisis incluye dos etapas

Distribucion final de la muestra (segun etapa de vida y ocupacion)

Etapa de vida/ Joven Iniciando Consolidado Post-

Ocupacion dependiente | independencia consolidacion Total
Estudiantes 5 1 6
Duefias de casa 1 2 2 5
Profesional/técnicos 7 6 3 16
Trabajador no calificado 3 6 4 13
Total 5 12 14 9 40




sucesivas: la codificacion axial y la codificacion se-
lectiva. En la primera, se generaron diversos mo-
delos comprensivos sobre aquellos aspectos desta-
cados de las percepciones del entorno, de los am-
bitos familia, pareja, trabajo y tiempo libre y de
los planos identidad y construccién vital. Cada
ambito representa un eje en torno al cual se orde-
nan los elementos de significado que lo constitu-
yen. En la segunda, se construyeron unos pocos
(3) modelos comprensivos generales, cada uno de
los cuales articula los aspectos esenciales de los sig-
nificados y dindmicas representadas en torno a las
dimensiones axiales.

GUION DE ENTREVISTA
1. Parte descriptiva sobre la vida coti-
diana

Parte narrativa

Para comenzar, quisiera que me contara como es
un dia de semana normal en su vida, desde que se
levanta hasta que se acuesta a dormir.

2. Transformaciones de la vida cotidiana
Plan A: Indagacion abierta

(Asegurarse que lo que sigue sea breve). Inda-
gar en los tres ambitos: pareja y familia (por sepa-
rado), trabajo y tiempo libre. Aclarar aspectos ba-
sicos de los &mbitos a medida que se mencionan
en el relato. (Ej: con quiénes vive y desde cuando,
en qué consiste su trabajo, duracion de la jorna-
da, preferencias en tiempo libre, etc.)

Si no aparecen espontaneamente en el relato,
preguntar por descripciones de cada ambito di-
rectamente. Indagar cobmo conjuga trabajo y fa-
milia, relaciones de género.

Detectar si la persona refiere cambios y en qué
ambitos los relata. Quedarse en los cambios que
relata espontdneamente, aunque se refieran a un
solo &mbito, para indagar:

« Atribuciones acerca de los cambios, en parti-
cular si los vive como producto de la iniciativa
propia, de la demanda o imposicion externa, o de
las contingencias

« La vivencia subjetiva del proceso de cambio y
de las adaptaciones que demandan (tensiones,
contradicciones, explicaciones que debe dar a
otros, estrategias de afrontamiento, etc.)

e Cémo evalla estos cambios: en términos de
valoracion positiva o negativa

Mas que las descripciones de las transformacio-
nes, enfatizar en las emociones: “placeres” e “irri-
taciones” de las transformaciones.

Intentar obtener una clara descripcion del cam-
bio entre el momento actual y aquel con que se
esté haciendo la comparacion. Asimismo, pedir al
entrevistado que precise el periodo al que recurre
para establecer la comparacion (tanto respecto de
su propia vida como de generaciones anteriores).

¢C6mo es su trabajo? Explorar la cantidad de horas
de trabajo y hora de inicio y término de la jornada.

¢Qué hace Ud. en su tiempo libre?

¢COmo describiria o caracterizaria usted la rela-
cion que tiene con su pareja? ;Y con su familia, o con
quienes viva?

¢Se siente cercano o identificado con algun grupo
0 tendencia social? ;Participa en algin grupo u or-
ganizacion?

Ahora que ya sé un poco mas de usted, quiero pe-
dirle que me diga si usted piensa que ha habido cam-
bios en su vida, comparandola con periodos anterio-
res (pregunta mas apropiada para personas de edad
mediana o0 mayores).

También quisiera saber si Ud. piensa que ha ha-
bido cambios comparando su vida con generaciones
anteriores (sus padres, por ejemplo).

¢COmo ha vivido (vivié / vive) los cambios mien-
tras ellos se estan (estaban) produciendo? ;Cémo los
ha enfrentado? ;Siente que estos cambios le han afec-
tado a usted en particular o son cambios que tam-
bién han afectado a otra gente?

¢A qué cree Ud. que se deben estos cambios?
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¢QuE le parecen estos cambios?, ;Le gustan o no le
gustan? ;Cuanto (im)posibilitan lo que usted valo-
ra? ;Qué es lo mejor y lo peor de este cambio? (hacer
entradas emocionales)

¢Cuales son las consecuencias positivas y negativas que
estos cambios han generado en su vida en particular?

Si la persona no ha tocado espontaneamente los
tres ambitos de la vida cotidiana (pareja-familia,
trabajo, tiempo libre), sino sélo alguno(s), el/la
entrevistador/a debe proponérselos, invitando pri-
mero a la descripcion y luego a la evaluacion de
los cambios.

Plan B: Indagacién dirigida

Si no aparecen cambios relatados espontaneamen-
te, centrar al entrevistado en uno de los tres &mbi-
tos especificos y confrontarlo —al estilo “entrevista
activa’— con las transformaciones y luego indagar
si esto se aplica a la vida del entrevistado, pasando
posteriormente a las atribuciones causales y a la
evaluacion, como en Plan A.

Plan A

¢De todas las cosas que hemos hablado, qué es lo
que mas lo/la define como persona?

¢Se ha inspirado en alguien o algo para definir su
forma de ser...?

Plan B

Ud. cumple diferentes papeles: hijo, trabajador,
padre, etc. (llenar con lo que corresponda de acuer-
do a lo que ya se sabe de la persona), ;con cual se
identifica mas?, o bien, ;cuél lo refleja méas? (elegir
sdlo una de las dos anteriores para preguntarla).

¢Cual le gusta mas? ;Cual le gustaria dejar de hacer?

¢Se ha inspirado en alguien o algo para definir su
forma de ser...?

En otras entrevistas hay personas que nos han dicho
que ha cambiado mucho (la forma en que se organiza
la vida familiar, o la forma en que se establecen las
relaciones de pareja, o la forma como se trabaja y se
vive el trabajo, o la forma en que las personas viven
su tiempo libre). ;Le ha pasado algo parecido a Ud.?

En relacion con esta autodefinicion, explorar
qué siente la persona que espera la “sociedad” de
él/ella, y si hay contradicciones o tensiones entre
lo que siente que se espera y cdmo lo vive. Inda-
gar conflictos con estas demandas y estrategias de
afrontamiento.

Si la persona logra identificar cambios, se debe
continuar con la indagacion del Plan A.

3. Identidad

Preguntar por su identificacién con los roles que
tiene en este (estos) ambito(s) y por pertenencias
grupales. Indagar: (a) hasta qué punto considera
que estos roles son esenciales para a la definicion
de la persona que es; (b) cuan relevante es para él/
ella su rol; (c) cudn comprometido/a se siente con
esta membresia (no necesariamente tiene que ha-
cerse referencia a adscripcion a grupos, indagar tam-
bién en categorias sociales y modos de vida con los
que se identifique el entrevistado).

Indagar cdmo vive la totalidad de sus diferentes
modos de ser (roles) en los distintos &mbitos (sen-
timientos de coherencia, de contradiccion).

¢Siente que la sociedad espera que Ud. sea de
determinada(s) manera(s)?

¢Usted siente que la sociedad le dicta pautas de
cémo debe pensar y actuar en su rol de (mencionar
el mas relevante)?

¢Como responde a estas demandas? ;Cémo se las arre-
gla para sobrellevar esta contradiccion? (;Qué hace cuan-
dosiente que el medio espera que Ud. sea de determina-
da manera? ;Qué le dan ganas de responderle?)

¢Participa en algiin grupo u organizacion? ;Se sien-
te cercano o identificado con algdin grupo o tendencia
social? Ante respuesta negativa: ;pertenecid en algiin
momento a un grupo? O, (se identificd con alguna
tendencia en el pasado? Explorar brevemente.

¢Cuan importante es este grupo para Ud.? O bien,
¢qué representa o significa el grupo para usted? ; Por qué?

¢A qué grupo le gustaria pertenecer?

¢Siente que es Ud. una persona algo diferente en
sus distintas actividades o ambitos de su vida?




(Ante respuesta afirmativa): ;Como es para Ud.
esto de ser diferente en distintos ambitos? (explorar
afectos asociados a la multiplicidad)

Indagar en cambios fundamentales en la iden-
tidad a lo largo de la vida (evitar referencia a cam-
bios esperables dentro del ciclo vital).

Cuando uno les pregunta a las personas sobre su
vida, y ellas comparan distintos periodos de su pro-
pia vida, algunos dicen “no, ya no soy el/la mismo(a)”.
¢Diria usted eso de usted mismo(a)?

4. Proyecto vital

Preguntar como la persona se proyecta al futu-
ro (explorar la existencia de un proyecto vital y si
éste se vive como autoconstruido o demandado/
exigido desde el entorno). De qué cree que de-
pende que su futuro se dé de una u otra manera.

Me gustaria que me contara si usted, cuando era
mas joven, alguna vez planificd como queria que
fuera su vida hacia adelante (cubrir los @ambitos).

Indagar en el caracter de la imagen de futuro
(es decir hasta qué punto se percibe como una
utopia o bien se estan realizando acciones para al-
canzar la imagen en cuestion)

La forma en que se esta dando su vida actualmen-
te (en el 0 los &mbitos mencionados), ;coincide con

ANEXO 4

lo que Ud. planificé alguna vez?
¢De qué dependi6 que se diera de esta manera?

¢COmo desea Ud. que sea su vida (laboral, fami-
liar, tiempo libre) en el futuro?

¢Esta haciendo algo para que las cosas se den de
esa manera?

¢ENn qué se ha inspirado para definir su proyecto
de esta manera?

¢Siente que el hecho de que se cumpla su plan de-
pende de Ud. o de otras cosas?(;de cudles?)

¢Siente que se le (la sociedad le) exige una deter-
minada forma de planificar la vida?

(Si fuese asi) (Como se siente al respecto ? (;Siente
agrado, tensiones o contradicciones?)

Para lo que Ud. quiere ser, ¢siente que la sociedad
lo/la esta apoyando? ;De qué manera si, de qué ma-
nera no?

La sociedad chilena actual, ;le ofrece espacios para
desplegar y desarrollar su forma personal de ser y su
proyecto de vida?

Para finalizar esta parte me gustaria preguntarle
qué es lo que mas le gusta de lo que actualmente esta
viviendo.

La construccién biogrdfica en historias de vida

El objetivo de este estudio fue la caracterizacion
de la construccién biografica en Chile; sus trans-
formaciones y nuevas tensiones en relacion con la
definicion de si mismo y con la concrecién de un
proyecto de vida. Las coordenadas y preguntas que
orientaron el andlisis fueron:

La tension entre identidad para si/
identidad para el otro

a) ¢Cuales son los origenes de ambos tipos de
definiciones identitarias? ;Como se gestan en el
tiempo las tensiones de ese proceso?

b) ;Ha habido transformaciones/hitos a lo lar-
go de la biografia que rompan este fragil equili-
brio entre la identidad para si e identidad para el
otro? ;Coémo impacta en términos de la construc-
cion del proyecto vital?

El proyecto identitario/La realizaciéon
identitaria

a) (Cuadles son los proyectos de vida que hoy dia
los sujetos poseen, construyen, abandonan?
¢Coémo se articulan, dialogan, potencian o abor-
tan el proyecto vital y el proyecto social?
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b) ;En qué y como se concreta o realiza hoy dia
ese proyecto? ;Son proyectos construidos en tor-
no a lo deseable para si 0 s6lo a lo posible y per-
misible en los margenes que la estructura de opor-
tunidades y el imaginario social permiten?

¢) (Cudles son los obstaculos y facilitadores para
la realizacion del proyecto de vida? Percepciones/ca-
tegorias de andlisis (sociales, culturales, familiares, psi-
cologicos, afectivos, histdricos, institucionales, etc.).

La construccion biogrdfica o la vida
misma

a) Finalmente, ;perciben los sujetos que su vida
les pertenece? ;De qué depende que ellos logren
percibirse “protagonistas”, actores o simplemente
“espectadores” de sus vidas?

Dimensiones para el anélisis del relato de vida

El proyecto vital y social

Identidad para si mismo

b) (Existe en estas vidas margen de maniobra?
¢Cudl es el balance que ellos hacen de sus vidas?

c) ;Cudles son las nuevas oportunidades que se
presentan en esta construccion biogréafica; cuéles
las nuevas tensiones y frustraciones? (Oportuni-
dad: todo aquello que a los sujetos les permite sen-
tirse protagonistas y concretar su proyecto) ;Qué
hay de epocal en estas tensiones?

El andlisis pone a prueba la matriz que muestra
las tensiones en los procesos de construccion
identitaria en las biografias y los proyectos vitales
(futuro/concrecion). Para orientar la lectura de la
matriz se ordenaron las biografias en dos tipos
gruesos: a) la vida realizada; b) la vida postergada.

Identidad para el otro

La vida realizada (presente)

La vida postergada (futuro)

LAS BIOGRAFIAS

Se analizaron doce historias* de vida, correspon-
dientes a relatos de sujetos pobres urbanos y rura-
les y clase media urbana. Estas historias habian

Pobres urbanos

Clase media urbana

sido recopiladas entre los afios 1997-2000. El ané-
lisis de los relatos permite construir el siguiente
cuadro de acuerdo a los dos tipos identificados.

Pobres rurales

La vida Mari, 35 afios, mujer jefa de Héctor, 37 afos, casado, Bernardino, 65 afios, casado,

realizada | hogar, trabajadora empresa Santiago. obrero y dirigente, migrante
de aseo, Santiago. Poroma, Region de Tarapaca.
Mauricio, 27 afios, soltero, Cecilia, 37 afios, separada, ég;ligm:m?ehzegasme reso
rockero, Santiago. vendedora de seguros, Santiago. go, prep greso.
Jaime, 29 afios, conviviente, Pedro, 54, casado, campesino,
obrero de la construccidn, Tirda, Region de
Santiago. La Araucania.

La vida Claudia, 23 afios, soltera, Hernan, 58 afios, casado, Erlinda, 54 afios, casada,

postergada| sin oficio, Santiago.

profesor universitario,
La Serena.

Marta, 52 afios, casada,
profesora, Santiago.

Sandro, 35, separado, vendedor
de gran tienda, Santiago.

temporera, San Felipe.

* Todas estas biografias fueron editadas y publicadas en J.Bengoa, F. Marquez y S.Aravena, La desigualdad, Ed. SUR, 2000. Para el objeto

del anélisis se trabajo con las transcripciones directas de los relatos.



ANEXO 5

Ficha técnica de la encuesta de opinion pUblica, PNUD 2001

El Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo (PNUD) suscribié un contrato con la
empresa de investigacién de mercados TIME
RESEARCH Chile para que llevase a cabo el di-
sefio de una muestra y el trabajo de campo de una
encuesta de opinién publica de cobertura nacio-
nal. El instrumento aplicado fue elaborado por el
PNUD con la asesoria de esa misma empresa.

El trabajo de campo se realizo entre el 6 de abril
y el 30 de mayo del 2001. Los cuestionarios se
aplicaron mediante entrevistas cara a cara en el
domicilio de los encuestados. La empresa
STATCOM supervisd externamente el desarrollo
del trabajo de campo, tanto en terreno como en
oficina.

Caracteristicas del diseno muestral:
Universo del estudio: habitantes de Chile, de
18 0 mas afios.

Tamafios muestrales y errores asociados

Marco muestral: hombres y mujeres, de 18 0 méas
afos, pertenecientes a los niveles socioecondmicos
BC1, C2, C3y D (segun la clasificacion estandar
de los estudios de mercado), residentes en areas
urbanas y rurales de las comunas de las trece regio-
nes de Chile. El marco muestral representa aproxi-
madamente el 80% del universo del estudio.

Tamafio muestral: con el fin de asegurar niveles
de representatividad regional, se realizé una asig-
nacién de tamafios muestrales aproporcionales por
region, y al interior de cada region se distribuyo el
tamafio en muestras urbanas y rurales proporcio-
nalmente a los valores poblacionales de la region.
(Ver cuadro).

Tipo de muestreo: polietapico, estratificado por las
variables regién y zona urbano/rural. En la primera
etapa, para cada region se seleccion6 un nimero de
comunas representativas. En total, se selecciond 101

Region Muestra tedrica Muestra efectiva* Error muestral**
Tarapaca 200 202 6.9%
Antogasta 200 211 6.8%
Atacama 200 200 6.9%
Coquimbo 200 215 6.7%
Valparaiso 400 408 4.8%
O’Higgins 200 214 6.7%
Maule 200 214 6.7%
Bio Bio 400 432 4.7%
Araucania 200 221 6.6%
Los Lagos 200 215 6.7%
Aysén 200 201 6.9%
Magallanes 200 202 6.9%
Metropolitana 800 808 3.5%
Total 3,600 3,743 1.6%

* En algunos de los casos, el nimero efectivo de casos es mayor al proyectado debido a la consideracion de casos de sobremuestra.

** | os errores que se presentan corresponden a los obtenidos para proporciones, suponiendo que para cada region se realizé un muestreo
aleatorio y en el caso de varianza maxima (proporcion 50-50) al nivel de confianza de 95%.
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comunas. Para cada comuna escogida, en la segunda
etapa se selecciono aleatoriamente un ndmero de
manzanas (0 segmentos poblacionales) en funcién
de su peso demografico. Luego, al interior de las
manzanas escogidas se seleccionaran los hogares a
entrevistar a través del procedimiento de salto sis-
tematico, obteniéndose un maximo de tres hogares
por manzana (0 segmento conformado por cinco
manzanas reales). Finalmente, en cada hogar se
selecciond al individuo a entrevistar mediante una
tabla de Kish.

Se estableci6 un procedimiento de reemplazo en
caso de rechazo o imposibilidad de entrevista, a tra-
vés de la seleccion de una sobremuestra.

En total se obtuvieron 3.743 entrevistas. Finalmente
se aplicé un factor de ponderacién por sexo, grupo
etario y estimaciones de estrato socioeconémico para
las regiones, para corregir eventuales desviaciones con
respecto a datos paramétricos poblacionales, y para
restaurar la distribucion original.



ANEXO 6

ENCUESTA PNUD 2001. Estadisticas Univariadas

Sobre habitantes de las 13 regiones de Chile, de 18 afios 0 mas. 3.600 entrevistas

30 de marzo - 14 junio 2001

A. EDAD
18 a 24 afios 25 a 34 afios 35 a 44 afios 45 a 55 afos 55 afios y mas
14,6% 24,5% 22,8% 17,3% 20,8%
B. SEXO
Masculino Femenino
49.5% 50,5%
C.G.S.E. (CLASIFICACION DEL ENCUESTADOR)
BC1 C2 C3 D
6,4% 16,9% 31,2% 45,4%
D. CLASIFICAR LOCALIDAD
Urbano Rural
81,5% 18,5%
1. ¢ES UD. EL JEFE DE SU HOGAR?
Si No NS-NR
48,5% 51,4% 0,1%

2. ¢EN CUAL DE LOS SIGUIENTES NIVELES SE ENCUENTRA EL ULTIMO ANO DE EDUCACION CURSADO POR UD.? O SI ES
ESTUDIANTE, ¢ QUE NIVEL SE ENCUENTRA CURSANDO ACTUALMENTE?

3. ¢Y EN CUAL DE LOS NIVELES ANTERIORES SE ENCUENTRA EL ULTIMO ANO DE EDUCACION CURSADO POR EL JEFE DE

HOGAR DEL HOGAR EN QUE UD. SE CRIO?

Preg. 2 Preg. 3
Bésica incompleta 18,3% 28,7%
Bésica completa 13,2% 16,5%
Ensefianza media incompleta 18,7% 10,3%
Ensefianza media completa 22,1% 17,1%
Ensefianza en Centros de Formacion Técnica incompleta 2,1% 0,5%
Ensefianza en Centros de Formacién Técnica completa 7,7% 4,6%
Ensefianza técnico profesional incompleta 1,8% 0,9%
Ensefianza universitaria incompleta 6,3% 1,8%
Ensefianza universitaria completa 8,1% 5,9%
Estudio de posgrado 1,0% 1,1%
NS-NR 0,5% 12,6%
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4. EL ULTIMO ANO ESCOLAR (ESCUELA / COLEGIO / LICEO) QUE UD. CURSO, ¢LO HIZO EN UN ESTABLECIMIENTO DE TIPO...7
Municipalizado Particular Particular Particular Particular NS-NR
Fiscal subvencionado subvencionado religioso no religioso
no religioso religioso
74,1% 7,8% 7,0% 6,0% 3,9% 1,1%
5. ¢PODRIA DECIRME LA RELIGION O IGLESIA A LA QUE UD. SE SIENTE MAS CERCANO?
Catdlica Evangélica Mormona Otra iglesia Judia Otra religion Ninguna NS-NR
cristiana no cristiana
73,2% 16,1% 0,9% 2,0% 0,1% 0,4% 7,1% 0,1%
6. APARTE DE CEREMONIAS RELIGIOSAS TALES COMO CASAMIENTOS, BAUTIZOS Y FUNERALES, ¢UD...?
Asiste regularmente Asiste de vez en cuando No asiste a servicios NS-NR
a servicios religiosos a servicios religiosos religiosos
26,4% 43,6% 29,2% 0,8%
7. ¢ DOMINA UD. EL INGLES?
Si Algo Muy poco / nada NS-NR
5,6% 20,9% 72,1% 1,4%
8. ¢UTILIZA UD. REGULARMENTE COMPUTADORES EN SU CASA O TRABAJO?
Si No NS-NR
27,2% 72,4% 0,4%
9. ¢ NAVEGA UD. REGULARMENTE POR INTERNET?
Si No NS-NR
16,8% 82,7% 0,5%
10. ¢ USA UD. REGULARMENTE TELEFONO CELULAR?
Si No NS-NR
41,1% 58,7% 0,2%
11. ¢HA VIVIDO UD. EN EL EXTRANJERO?
Si No NS-NR
8,8% 90,8% 0,4%
12. ¢ TIENE UD. ACTUALMENTE UNA PAREJA ESTABLE?
Si No NS-NR
68,0% 31,9% 0,1%
13. SOLO PARA CODIGO 1 EN PREG. 12: ¢ VIVE UD. ACTUALMENTE CON SU PAREJA?
Si No NS-NR
84,8% 14,5% 0,7%
14. ¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES ALTERNATIVAS DEFINE SU ACTUAL ESTADO CIVIL?
Casado Soltero Viudo Separado NS-NR
de hecho /Anulado
52,0% 32,4% 6,1% 9,1% 0,3%




15. ¢ TIENE UD. HIJOS MENORES DE 18 ANOS QUE VIVAN CON UD.?

Si No NS-NR
48.7% 51,3% 0,0%
16. ¢ TIENE HIJOS QUE DEPENDAN ECONOMICAMENTE DE UD.?
Si No NS-NR
53,8% 45,9% 0,3%
17. ¢(EXISTEN OTRAS PERSONAS QUE DEPENDAN ECONOMICAMENTE DE UD.?
Si No NS-NR
20,4% 79,4% 0,2%

18. ¢, CUAL DE LAS SIGUIENTES ALTERNATIVAS REPRESENTA MEJOR LA ACTIVIDAD EN LA QUE UD. OCUPA LA MAYOR PARTE DE

SU TIEMPO?
Trabaja Estudia Duefia Jubilado Cesante y Hace trabajos No trabaja NS-NR
de casa busca trabajo esporadicos ni estudia
44,6% 7,4% 28,1% 8,0% 7,0% 4,4% 0,3% 0,1%

19. SOLO CODIGO 1 EN PREG. 18: DEL SIGUIENTE LISTADO DE ACTIVIDADES, ¢ CUAL DE ELLAS REPRESENTA MEJOR SU OCU-

PACION O ACTIVIDAD?

1. Independiente 2,4%
A. Profesional (abogado, arquitecto, doctor, etc.) 4,2%
B. Duefio / socio de una empresa mediana o pequefia 2,1%
C.Duefio / socio de una pequefia empresa (de 10 a 50 empleados) 0,6%
D. Duefio / socio de una microempresa 0 comercio 5,5%
E. Trabajador por cuenta propia 19,8%
2. Empleado 2,1%
F. Profesional empleado 16,4%
G. Nivel gerencial 0,6%
H. Personal administrativo / empleado oficinista 12,8%
|. Operador manual / obrero 33,0%
9. NS-NR 0,4%
20. ¢EN CUAL DE LOS SIGUIENTES RANGOS SE UBICA EL INGRESO MENSUAL PROMEDIO DE SU HOGAR?
Menos de $90.000 16,5%
Entre $90.000 y $120.000 18,6%
Entre $120.000 y $200.000 21,1%
Entre $200.000 y $350.000 14,5%
Entre $350.000 y $600.000 11,6%
Entre $600.000 y $1.000.000 7,8%
Entre $1.000.000 y $1.600.000 2,6%
Entre $1.600.000 y $2.000.000 2,1%
Entre $2.000.000 y $2.500.000 0,3%
Mas de $2.500.000 0,3%
NS-NR 4,6%
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21. PENSANDO EN SU SALARIO Y EL INGRESO TOTAL DE SU FAMILIA, UD. DIRIA QUE...

Les alcanza bien, Les alcanza justo, No les alcanza, No les alcanza, NS-NR
pueden ahorrar sin grandes dificultades tienen dificultades tienen grandes problemas
12,5% 43,0% 34,3% 9,7% 0,6%

22. SI'UD. PIENSA EN LA HISTORIA DE SUS FAMILIAS, LA DE SUS PADRES Y ABUELOS..., SIENTE UD. QUE LA SITUACION ECONO-

MICA DE SU FAMILIA...

Ha venido Ha permanecido Ha venido No ha sido regular, NS-NR
mejorando igual empeorando a veces mejorando
y otras empeorando
43,2% 20,9% 29,2% 6,3% 0,3%
23. ;COMO CREE UD. QUE SERA LA SITUACION ECONOMICA DE SU FAMILIA EN 5 ANOS MAS?
Mejor que la actual Igual Peor que la actual No lo sé / No puedo NS-NR
anticiparlo
44,6% 23,4% 18,7% 12,1% 1,2%
24. PENSANDO EN TRABAJO, INDEPENDIENTEMENTE DE S| ESTA O NO TRABAJANDO, UD. PREFIERE...
Tener un trabajo con una Tener un trabajo donde se respeten sus NS-NR

remuneracion segura

derechos laborales y de seguridad social

42,5%

54,6%

2,9%

25. SOLO PARA PERSONAS QUE TRABAJAN SEGUN PREG. 18 CODIGO 1: PENSANDO EN SU ACTUAL TRABAJO, ¢ CUANTA CON-
FIANZA TIENE UD. EN QUE NO LO PERDERA EN LOS PROXIMOS 12 MESES?

Mucha confianza

Algo de confianza

Poca confianza

Nada de confianza

NS-NR

44,9%

28,1%

15,8%

9,3%

2,0%

26. SOLO PARA AQUELLOS QUE NO TRABAJAN SEGUN PREG. 18 CODIGOS 2 A 7: S| HOY QUISIERA ENCONTRAR UN TRABAJO
ACEPTABLE PARA UD., ¢ CUAN DIFICIL CREE QUE LE RESULTARIA?

Muy diffcil

Dificil

Ni dificil ni facil

Facil

Muy facil

NS-NR

38,3%

37,7%

14,9%

5,3% 1,5%

2,2%

27. SOLO PARA CODIGO 1,5 Y 6 EN PREG. 18: LAS PERSONAS ASIGNAN DISTINTOS VALORES Y SIGNIFICADOS AL TRABAJO
QUE REALIZAN COTIDIANAMENTE. ¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES ALTERNATIVAS REPRESENTA MEJOR LO QUE PARA UD. SIGNIFICA
SU ACTUAL TRABAJO? PARA UD. SU TRABAJO ...

Es un medio para conseguir Es una posibilidad para Le permite ser parte de un grupo NS-NR
recursos econémicos desarrollarse como persona y ser respetado por los demas
57,7% 29,1% 10,8% 2,4%

28. SOLO PARA CODIGO 2 EN PREG. 18: LAS PERSONAS ASIGNAN DISTINTOS VALORES Y SIGNIFICADOS A LAS ACTIVIDADES
QUE REALIZAN COTIDIANAMENTE, UNA DE ESAS ACTIVIDADES EN MUCHOS CASOS ES EL ESTUDIO. ¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES
ALTERNATIVAS REPRESENTA MEJOR SU POSTURA FRENTE A LO QUE ESTUDIA? PARA UD. LO QUE ESTUDIAES ...

Un medio para obtener Una oportunidad para Le permite ser parte de NS-NR
buenos ingresos en el futuro sentirme realizado ya que un grupo y ser
me gusta lo que estudio respetado por los demas
28,1% 64,4% 4,5% 3,0%

29. SOLO PARA CODIGOS 3 Y 4 EN PREG. 18: PENSANDO EN LAS ACTIVIDADES QUE UD. REALIZA HABITUALMENTE UD. DIRIA QUE...

Se siente realizado y contento En realidad quisiera Lo que hace le permite relacionarse NS-NR
con las cosas que hace hacer otra cosa con otras personas
38,2% 50,2% 9,6% 2,0%




30. EXISTEN DISTINTOS ELEMENTOS QUE LAS PERSONAS UTILIZAN PARA DEFINIRSE A Si MISMAS O PARA DECIR LO QUE SON. ¢, CUAL
DE LAS SIGUIENTES ALTERNATIVAS SERIAN LAS TRES MAS IMPORTANTES PARA DEFINIR QUIEN ES UD.? ,CUAL DE LAS ALTERNATIVAS
ES LA MAS IMPORTANTE PARA DEFINIR QUIEN ES UD? ¢Y LA SEGUNDA MAS IMPORTANTE? ;Y LA TERCERA MAS IMPORTANTE?

1° lugar 2° lugar 3° lugar
Su familia (pareja, padres, parientes) 53,9% 15,3% 6,0%
Su trabajo o profesion 4,6% 14,6% 10,5%
Su clase o posicién social 0,4% 1,2% 1,4%
Sus valores 6,8% 11,0% 11,7%
Su personalidad 3,9% 3,9% 3,2%
El lugar donde vive 1,6% 4,4% 4,2%
Sus hijos 15,4% 22,8% 9,1%
Su lugar de nacimiento: ciudad, region 0,5% 1,3% 1,2%
Ser mujer / hombre 2,1% 2,7% 4,6%
Alguna época que marco su vida 0,7% 0,8% 1,6%
Su vida sentimental y amorosa 0,9% 2,5% 4,6%
Su proyecto de vida 2,1% 4,5% 8,6%
Sus convicciones religiosas 2,3% 3,0% 5,6%
Sus actividades de tiempo libre 0,3% 1,3% 2,2%
Su estilo de vida / gustos / habitos 0,9% 1,5% 3,7%
Su origen cultural 0,3% 0,7% 1,4%
Su condicion fisica y su salud 1,6% 3,8% 10,3%
Su educacion y conocimientos 1,0% 3,3% 5,0%
Su nacionalidad 0,2% 0,6% 1,3%
Sus amigos 0,3% 0,8% 2,9%
Sus ideas politicas 0,3% 0,1% 0,7%
Ninguna 0,0% 0,1% 0,4%
NS-NR 0,0% 0,0% 0,0%

31. ¢QUE ES LO MAS IMPORTANTE QUE LE DEJO SU PASO POR EL LICEO / ESCUELA?
Conocimientos Valores para Capacidad para Amigos que En realidad no me NS-NR
Utiles para ser un buen cooperar con me duran dej6 nada que
la vida laboral ciudadano/a los demas hasta hoy valga la pena
35,6% 33,2% 12,2% 6,6% 10,2% 2,1%

32. CUANDO UD. YA HA REALIZADO LAS COMPRAS Y LOS GASTOS BASICOS, SEAN SUYOS O DE SU HOGAR, Y LE QUEDA ALGO

DE PLATA, /QUE HACE UD. REGULARMENTE CON ESE DINERO DISPONIBLE?

Ve qué le hace falta Sale a vitrinear y si No lo gasto Nunca me sobra NS-NR
y sale a comprarlo ve algo que le guste plata
se lo compra
25,1% 12,2% 45,3% 16,6% 0,8%
33. ¢ SUELE UD. IR A VISITAR MALLS O CENTROS COMERCIALES?
Si No No hay mall o centros NS-NR
comerciales cerca
49,4% 46,9% 3,4% 0,3%
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34. SOLO PARA CODIGO 1 EN PREG. 33: CUANDO UD. VA AL MALL O CENTRO COMERCIAL VA LA MAYORIA DE LAS VECES A...

So6lo a comprar A ver si hay ofertas Pasear y encontrarse NS-NR
y oportunidades interesantes con amigos
27,2% 50,3% 21,4% 1,1%
35. DE LAS SIGUIENTES FRASES, ¢ CUAL REPRESENTA MEJOR SU ACTITUD FRENTE AL CONSUMO?
Me gusta probar nuevas Antes de comprar o probar Generalmente prefiero comprar NS-NR
marcas de productos un producto me informo las marcas que conozco
para variar y conocer con otras personas y que me han dado resultado
15,3% 14,3% 68,0% 2,5%
36. ¢POR QUE CREE UD. QUE LA GENTE SE COMPRA COSAS?
Para darse un gusto Para aparentar Porque les hace falta NS-NR
15,3% 20,7% 62,7% 1,3%
37. Sl UD. SE COMPRARA UNA CAMISA O BLUSA, PREFERIRIA...
Una sola prenda Tres prendas por el mismo precio NS-NR
de buena marca que le sirvan igual
36,5% 62,1% 1,5%

38. CUANDO UD. HA COMPRADO ROPA QUE LE GUSTA Y QUE QUERIA TENER, APARTE DE SATISFACER UNA NECESIDAD PRAC-
TICA, UD. PROBABLEMENTE SIENTE OTRAS SATISFACCIONES. PENSANDO EN ESTAS OTRAS SATISFACCIONES, ¢ CUAL DE LAS
SIGUIENTES FRASES LO REPRESENTA MEJOR?

Me siento contento conmigo mismo porque soy

capaz de conseguir las cosas que quiero 36,6%
Me siento contento porque puedo acceder a las
cosas que todo el mundo quiere 6,6%
Me siento contento por permitirme un gusto 43,5%
Me siento orgulloso porque puedo mostrar que soy distinto 6,9%
No siento ninguna satisfaccion adicional 3,9%
No tengo plata 1,9%
NS-NR 0,6%
39. HA COMPRADO UD. EN LA ULTIMA SEMANA...
Si No NS-NR
Diarios 39,0% 60,8% 0,2%
Revistas 10,5% 89,1% 0,4%
40. ¢ TIENE UD. TV CABLE EN SU HOGAR?
Si No NS-NR
33,0% 66,0% 1,0%

41. ; CUAL DE LOS SIGUIENTES PROGRAMAS DE TELEVISION ES EL QUE MAS LE GUSTA?



42. ; COMENTA UD. DESPUES CON OTRAS PERSONAS, YA SEA EN SU HOGAR O AFUERA, LO QUE VE EN....?

P. 41 B2
Si No No lo ve NS-NR
Noticieros 34,5% 82,0% 10,2% 3,6% 4.2%
Programas estelares: Viva el lunes, etc 5,5% 46,8% 24,0% 27,1% 2,2%
Teleseries 10,1% 41,3% 23,4% 32,8% 2,4%
Programas de reportajes 21,4% 74,4% 13,6% 8,2% 3,9%
Programas deportivos 11,2% 43,9% 17,8% 35,5% 2,8%
Peliculas 11,3% 62,4% 20,9% 13,5% 3,1%
Series de TV 1,1% 36,0% 28,3% 33,6% 2,1%
Programas de musica 3,1% 29,8% 25,4% 42,5% 2,3%
No veo television 1,5%
NS-NR 0,5%
SI CONTESTA CODIGO 9 EN PREG. 41, PASAR A PREG. 47
43. ESPECIFICAMENTE DE LAS OCASIONES EN QUE PRENDE LA TELEVISION, UD. DIRIA QUE PREFERENTEMENTE...
La prende para ver La prende para ver qué La prende para NS-NR
programas especificos estan dando y ahi sentirse acompariado,
de su interés de los cuales decide que ver prestando atencion
conoce sus horarios s6lo de vez en cuando
45,8% 39,9% 13,4% 1,0%
44. EN CUANTO A LOS PROGRAMAS DE TELEVISION, UD. PREFIERE VER...
Programas producidos en Chile Programas producidos en el extranjero NS-NR
71,9% 22,9% 5,2%
45. APARTE DE ENTRETENER, ¢ QUE OTRA FUNCION CUMPLE LA TELEVISION PARA UD.? LA TELEVISION LE PERMITE...
Conocer como viven Estar con la familia Obtener Ninguna NS-NR
otras personas y los amigos conocimientos utiles
y sociedades para la vida diaria
33,0% 15,3% 47,4% 3,8% 0,6%
46. SOLO EN REGIONES: HABITUALMENTE UD...
Si No NS-NR
Ve programas regionales 57,2% 40,8% 2,0%
Lee diarios regionales 53,0% 44,9% 2,1%
Escucha radios regionales 69,7% 28,4% 1,9%

47. LAS PERSONAS TIENEN O CULTIVAN DISTINTAS AFICIONES COMO PARTE DE SUS INTERESES; EN ESTE SENTIDO, ¢EN EL
ULTIMO MES SE HA PREOCUPADO UD. POR CONSEGUIR O COMPRAR LOS LIBROS QUE A UD. LE INTERESAN?

Si

No

NS-NR

23,5%

75,8%

0,7%
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48. Y RESPECTO DE LA MUSICA, ¢EN EL ULTIMO MES SE HA PREOCUPADO UD. POR CONSEGUIR O COMPRAR LOS TIPOS DE
MUSICA O DISCOS QUE LE INTERESAN?

si No NS-NR
28,8% 70,9% 0,3%
49. ¢HA IDO AL CINE EN EL ULTIMO MES?
si No NS-NR
10,7% 89,2% 0,1%
50. EN LOS ULTIMOS TRES MESES, ¢HA IDO AL TEATRO, MUSEOS O EXPOSICIONES?
si No NS-NR
14,2% 85,5% 0,3%
51. ¢HA IDO A CONCIERTOS EN LOS ULTIMOS TRES MESES?
si No NS-NR
6,4% 93,4% 0,2%

52. SOLO PARA CODIGO 1 EN CUALQUIER PREGUNTA DESDE LA 47 A 51: LEER LIBROS, ESCUCHAR MUSICA, IR AL TEATRO O AL
CINE SON ACTIVIDADES QUE PRINCIPALMENTE A UD. LE AYUDAN A...

Desarrollarse como

Ampliar sus temas

Conocer otras maneras

persona de conversacion de pensar y vivir NS-NR
40,3% 26,6% 28,6% 4,6%
53. ENTRE DOS PRODUCTOS QUE SIRVEN IGUAL, UD. PREFERIRIA ELEGIR ...
El méas bonito El mas barato NS-NR
28,2% 69,6% 2,1%
54. ¢EN EL ULTIMO TIEMPO HA HECHO ALGO PARA MEJORAR SU APARIENCIA FISICA?
Si No NS-NR
49,5% 50,2% 0,3%
55. ¢ CON CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES SE IDENTIFICA MAS UD...?
Hay que cuidar Hay que cuidar el cuerpo para Hay que cuidar el cuerpo NS-NR
el cuerpo para sentirse bien trabajar / estudiar sin problemas porque muestra lo que soy
58,9% 24,2% 14,1% 2,7%
56. ¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES LE CUESTA MAS?
Reclamar o Pedir ayuda Expresar Ponerle limites Conversar NS-NR
hacer reclamos a otras personas ante otros sus a la gente de intimidades
a otros sentimientos y decir que no COn Su pareja
18,5% 27,3% 21,9% 22,5% 7,2% 2,4%

57. ¢ CON CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES SE IDENTIFICA UD. RESPECTO DEL TEMA DE LAS EMOCIONES?

El que expresa sus emociones El que controla sus emociones El que acepta sus NS-NR
puede relacionarse mejor puede conseguir mas emociones puede
con otros faciimente lo que quiere ser mas feliz
29,2% 24,3% 44,0% 2,5%




58. ¢ QUE HACE REGULARMENTE EN SU TIEMPO LIBRE LOS FINES DE SEMANA? ;Y EN SEGUNDO LUGAR? ;Y EN TERCER LUGAR?

1° lugar 20 lugar 3° lugar
Hace deportes 11,4% 2,9% 3,0%
Sale de paseo 16,6% 10,0% 6,8%
Sale de compras 3,5% 5,4% 4,3%
Asiste a espectaculos (cine, teatro, conciertos, etc.) 0,8% 1,5% 1,3%
Lee libros o escucha musica 7,2% 7,7% 7,6%
Ve television 14,5% 20,2% 14,8%
Conversa 5,6% 12,5% 14,7%
Participa en algdn grupo u organizacion 5,3% 3,8% 3,0%
Se dedica a algun hobby 4,1% 3,7% 3,3%
Visita amigos o parientes 9,3% 12,6% 14,2%
Descansa / Duerme 13,1% 13,8% 18,5%
Trabajar 7,2% 4,4% 6,1%
No tiene tiempo libre 0,5% 0,1% 0,3%
Nada 0,1% 0,1% 0,4%
Otras actividades 0,8% 0,9% 0,8%
NS-NR 0,1% 0,3% 0,8%

59. ¢DIRIA UD. QUE TIENE TIEMPO LIBRE DE LUNES A VIERNES, ES DECIR DESPUES DEL TRABAJO O DE CUMPLIR SUS OBLIGA-

CIONES RUTINARIAS?

Siempre

Algo

Poco

Nada

NS-NR

32,4%

27,8%

26,1%

13,0%

0,7%

60. DEL SIGUIENTE LISTADO CUAL ES LA ALTERNATIVA QUE MEJOR IDENTIFICA LO QUE PARA UD. ES EL TIEMPO LIBRE...

Una oportunidad Una oportunidad para Una oportunidad para conocer NS-NR
para hacer lo que yo quiera hacer cosas (tiles y compartir con mas personas
39,1% 39,8% 20,3% 0,7%

61. ADEMAS DE LAS ACTIVIDADES QUE REALIZA HABITUALMENTE CON SU FAMILIA, ¢;CUAL O CUALES DE LAS SIGUIENTES
REPRESENTAN ACTIVIDADES QUE UD. TAMBIEN REALIZA CON SU FAMILIA? (SELECCION MULTIPLE)

Conversan Ven Salen fuera Conversan Visitan No hago cosas NS-NR
sobre politica television juntos a pasear | sobre problemas juntos con mi familia
juntos y divertirse familiares a parientes
12,0% 49,6% 36,7% 55,9% 33,8% 5,3% 0,0%

62. ¢, CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES REPRESENTA MEJOR O SE ENCUENTRA MAS CERCANA A LO QUE LA FAMILIA ES PARA UD.?

Un lugar en el cual Un ambiente en el que Un ambiente en el que se NS-NR
encontrar descanso y apoyo puedo ser como soy aprende a relacionarse
con las demas personas
54,7% 23,5% 19,6% 2,1%
63. UD. DIRIA QUE EN LA ACTUALIDAD LAS FAMILIAS EN CHILE SON...
Una fuente de Una institucion Un refugio frente Un lugar de amor NS-NR
tensiones y problemas en crisis a los problemas
28,3% 31,3% 23,6% 15,4% 1,4%
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64. CON RESPECTO AL TEMA DE LA AMISTAD, UD. DIRIA QUE...

Tiene muchos amigos Tiene pocos amigos No tiene amigos, NS-NR
pero si conocidos
20,1% 43,4% 36,0% 0,5%
65. EXISTEN DISTINTAS MANERAS EN LAS QUE LA GENTE DEFINE LA AMISTAD, PARA UD. LA AMISTAD ES...
Donde yo obtengo apoyo Donde yo lo paso bien Donde yo puedo compartir NS-NR
37,2% 10,0% 50,4% 2,4%

66. ¢PARTICIPA UD. EN ALGUNA ORGANIZACION TAL COMO: JUNTA DE VECINOS, GRUPO RELIGIOSO, CLUB DEPORTIVO U

OTRA CUALQUIERA?
Si

No

NS-NR

36,1%

63,6%

0,4%

67. EN EL ULTIMO TIEMPO EN CUAL DE LOS SIGUIENTES AMBITOS UD. LO HA PASADO ESPECIALMENTE BIEN...

En el trabajo Con los amigos Con su familia Solo, con ud. mismo / NS-NR
haciendo cosas solo
8,1% 15,6% 64,1% 11,1% 1,0%
68. EN GENERAL, ¢ QUE TIENE UD. EN COMUN CON LAS DEMAS PERSONAS?
Ser todos Ser todos Ser Ser chilenos Vivir todos en Nada NS-NR
hijos de Dios seres humanos ciudadanos una misma
ciudad / region
43,8% 35,8% 5,0% 9,1% 5,3% 0,8% 0,3%
69. EXISTEN DISTINTAS FORMAS DE ENTENDER O DEFINIR “LO CHILENO”, FRENTE A ESTO UD. CREE QUE...
Lo chileno esta en nuestras Hoy en dia es dificil No se puede hablar de lo chileno, NS-NR
costumbres, valores e historia decir qué es lo chileno todos somos distintos
41,7% 27,9% 30,1% 0,3%

70. AHORA VAMOS A HABLAR DE “LO CHILENO”, MAS ADELANTE HABLAREMOS DEL CHILE ACTUAL. PENSANDO EN LO QUE
CARACTERIZA “LO CHILENO”, LE VOY A MOSTRAR UNA SERIE DE IMAGENES. EN SU OPINION, ¢CUALES SERIAN LAS DOS
IMAGENES QUE MEJOR REPRESENTAN “LO CHILENO”?

Categorias de Iméagenes

Paisajes Lagos / volcan 12,0% Portada de Antofagasta 4,7%
Comidas Empanada / vino tinto 39,5% Sandwich 0,6%
Historia épica Abrazo de Maip 15,0% Combate Naval de Iquique 8,4%
Fiestas Fondas, ramadas 33,6% Festival de Vifia 4,0%
Instituciones Iglesia 4,5% La Moneda 10,3%
Caracteristicas psicosociales Empresario 0,7% Pobladora 14,4%
Personajes actuales Pablo Neruda 23,3% Ivan Zamorano 22,3%
Catastrofes Terremoto 3,3% Inundaciones 2,5%

71. TODOS SABEMOS QUE LOS CHILENOS SOMOS UNA MEZCLA DE DISTINTAS CULTURAS, UNAS INDIGENAS Y OTRAS EXTRAN-
JERAS... UD. SE SIENTE MAS CERCA DE...

La herencia cultural de los La herencia cultural de los NS-NR
pueblos indigenas pueblos extranjeros
71,4% 24,7% 3,9%




72. AHORA HABLAREMOS DEL CHILE ACTUAL. LE VOY A MOSTRAR UN CONJUNTO DE IMAGENES QUE DISTINTAS PERSONAS
HAN UTILIZADO PARA DECIR COMO ES CHILE EN LA ACTUALIDAD. LE PEDIRE QUE ELIJA AQUELLA QUE, INDEPENDIENTE DE SU
PREFERENCIA PERSONAL, REFLEJA MEJOR COMO ES EL CHILE DE HOY. (10 IMAGENES)

Pobladora 7,5% Hamburguesa 9,4%
Pablacion 26,5% Computador 10,4%
Pareja 4,9% Seleccion 6,1%
Raperos 7,1% Nifias en un pub 8,4%
Plata 14,3% Virgen de Lourdes 4,8%
Ninguna 0,0% No responde 0,7%

73. PENSANDO EN LA IMAGEN QUE UD. ELIGIO, ¢ QUE TAN PARTE SE SIENTE UD. DEL PAIS QUE DESCRIBE O REPRESENTA ESTA

IMAGEN?

Mucho Algo

Nada

NS-NR

26,4% 46,7%

26,2%

0,7%

74.Y PENSANDO EN ESTE MISMO CONJUNTO DE IMAGENES, ¢ CON CUAL DE ELLAS SE SIENTE UD. MAS IDENTIFICADO?

Pobladora 17,8% Hamburguesa 3,0%
Poblacion 12,9% Computador 10,1%
Pareja 3,2% Seleccion 10,6%
Raperos 2,3% Nifias en un pub 10,3%
Plata 8,8% Virgen de Lourdes 18,8%
Ninguna 0,0% No responde 2,3%

75. PENSANDO AHORA EN LAS CARACTERISTICAS DE LOS CHILENOS, ¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES CARACTERISTICAS DIRIA

UD. QUE SON LAS PRINCIPALES CUALIDADES DE NOSOTROS LOS CHILENGS...?

Trabajadores 18,4% Amistosos, amables, agradables, simpaticos 19,1%
Patriotas 5,9% Generosos, honrados 4,1%
Inteligentes 2,0% Alegres, de buen humor, espontaneos 14,3%
Valientes, sufridos, sacrificados 34,2% Otras cualidades 0,3%
Ninguna cualidad 1,3% NS-NR 0,3%

76. PENSEMOS AHORA EN LOS PRINCIPALES DEFECTOS DE LOS CHILENOS, ¢ CUALES DEL SIGUIENTE LISTADO SERIAN LOS

PRINCIPALES DEFECTOS DE LOS CHILENOS?

Flojos, comodos, irresponsables, incumplidores 29,4% Bebedores, borrachos, buenos para el trago 14,9%
Derrochadores, fiesteros 15,5% Envidiosos, egoistas 9,4%
Ladrones, poco honrados 5,3% Mal educados 8,3%
Ambiciosos, inconformistas 15,6% Otros defectos 0,5%
Ningun defecto 0,5% NS-NR 0,6%
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77. LAS FORMAS EN QUE VIVEN LOS CHILENOS HAN TENIDO CAMBIOS EN LOS ULTIMOS ANOS. HAY PERSONAS QUE PIENSAN
QUE ESTOS CAMBIOS HAN SIDO PARA MEJOR Y OTROS OPINAN QUE LOS CAMBIOS HAN SIDO PARA PEOR. AHORA LE PEDIRE
SU OPINION SOBRE ALGUNOS ASPECTOS. EN CUANTO A... (PARA CADA ALTERNATIVA)... UD. DIRIA QUE...

Los cambios han sido

Més bien Més bien No ha habido

positivos negativos cambios NS-NR
El sentimiento de chilenidad 36,9% 39,1% 21,7% 2,3%
La vida familiar 47,1% 38,2% 13,6% 1,1%
La religiosidad 39,8% 28,1% 28,7% 3,4%
La relacion de los chilenos con la politica 19,6% 61,7% 13,7% 5,0%
La manera de divertirse 32,8% 55,9% 8,9% 2,4%
Las posibilidades de comprar cosas 47,4% 42.2% 9,1% 1,4%
El rol de la mujer 83,3% 8,2% 7,0% 1,5%
Las relaciones laborales 29,3% 53,6% 14,4% 2, 7%
La relacion de los chilenos con el tema sexual 51,4% 31,9% 12,6% 4,1%
Los valores de los chilenos 33,9% 41,4% 21,5% 3,2%

78. Sl UD. MIRA TODOS ESTOS CAMBIOS EN EL PAIS, UD. DIRIA QUE ESTOS CAMBIOS...

Tienen una direccién Son cambios sin brdjula A pesar de estos cambios NS-NR
clara y se sabe donde van y no tienen un destino claro las cosas siguen siendo igual
13,7% 34,2% 49,8% 2,3%

79. PENSANDO EN LOS CAMBIOS QUE HA TENIDO CHILE EN LOS ULTIMOS ANOS, ¢ CUAL CREE QUE ES LA PRINCIPAL CAUSA DE
ESTOS CAMBIOS...?

Sucesos La economia Avances Los cambios El caracter y NS-NR
politicos tecnoldgicos en el mundo personalidad
de la gente
28,8% 27,0% 17,9% 14,1% 10,7% 1,4%

80. Y SI UD. MIRA EN GENERAL LOS CAMBIOS QUE HA TENIDO CHILE, CREE QUE...

Es mas lo que hemos ganado Es mas lo que hemos perdido NS-NR
35,8% 59,0% 5,2%

81. ¢EN QUE MOMENTO SE SIENTE UD. MAS PARTE DE LA SOCIEDAD EN QUE VIVE?

Cuando esta Cuando esta Cuando esta Cuando Cuando habla NS-NR
trabajando o con su familia €Oon sus amigos ve television o de lo que
estudiando escucha radio pasa en el pais

26,5% 42,4% 5,8% 6,5% 17,6% 1,3%

82. HASTA AQUI HEMOS HABLADO DE DISTINTOS ASPECTOS ACERCA DE CHILE Y DE LOS CHILENOS. ¢ CUAL DE LAS SIGUIEN-
TES EMOCIONES REPRESENTA MEJOR LO QUE UD. SIENTE FRENTE A CHILE...?

Enojo Orgullo Desilusion Confianza Confusion Ninguna NS-NR
5,9% 16,4% 28,5% 17,4% 28,5% 2,0% 1,3%
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83. COMPARANDO CHILE CON LOS PAISES VECINOS (LOS CHILENOS SON MAS...?

Si No No se puede NS-NR

comparar
Flojos 37,8% 52,8% 8,2% 1,2%
Valientes 69,4% 22,4% 7,1% 1,2%
Egoistas 47,5% 44,8% 5,9% 1,8%
Patriotas 69,3% 23,8% 5,4% 1,5%

84. PARA MUCHAS PERSONAS EL CASARSE Y TENER HIJOS FORMA PARTE IMPORTANTE DE SUS PROYECTOS Y METAS EN LA
VIDA; PARA UD. EL CASARSE Y TENER HIJOS...

Es parte del ciclo Es una costumbre dada por la Es una opcién de vida NS-NR
natural de la vida religion, la familia y las leyes entre varias otras posibles
54,8% 11,7% 32,0% 1,5%

85. ¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES

FRASES SE ACERCA MAS A LA

OPINION QUE UD. TIENE DEL SISTEMA ECONOMICO CHILENO?

Este sistema Este sistema econdmico es Entre todos podemos NS-NR
econdmico es el Gnico lo que algunos pocos le cambiar este sistema
que puede funcionar han impuesto al pais econémico
7,3% 33,2% 54,9% 4,7%

86. CON RESPECTO AL TEMA DE LAS DESIGUALDADES SOCIALES, YA SEAN ECONOMICAS O CULTURALES, LE PEDIRE QUE ME
INDIQUE CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES REFLEJA MEJOR SU OPINION...

Las desigualdades Las desigualdades sociales Las desigualdades NS-NR
sociales siempre han existido son producto del actual son algo que como
y seguiran existiendo sistema econdmico pais podemos cambiar
50,4% 17,1% 30,6% 1,8%

87. ¢ CUAL DE LOS SIGUIENTES

SENTIMIENTOS LO REPRESENTA MEJOR FRENTE AL SISTEMA ECONOMICO CHILENO?

Confianza Enojo Orgullo Inseguridad Entusiasmo Pérdida Ninguna NS-NR
16,4% 10,1% 1,6% 53,6% 4,5% 10,2% 2,5% 1,0%
88. FRENTE A LO QUE LE PROPONE EL SISTEMA ECONOMICO DEL CHILE ACTUAL, UD...
Se siente motivado y trata de aprovechar al maximo las oportunidades
que el sistema le brinda 20,1%
Hace todo lo que se espera de Ud. para ser parte del sistema econémico 9,3%
Lo Unico que importa es satisfacer las necesidades suyas y de su familia 34,1%
Esta dispuesto a hacer lo que sea necesario para lograr lo que quiere en la vida 23,5%
Sus valores se oponen a los que propone el sistema 8,7%
NS-NR 4,2%
89. PENSANDO EN EL DESARROLLO ECONOMICO DEL CHILE ACTUAL, UD. SE SIENTE....
Ganador Perdedor NS-NR
38,0% 52,0% 10,0%
90. EN SU OPINION QUE ES MEJOR PARA EL DESARROLLO DEL PAIS...
Que las personas tengan intereses Que haya diferencias de NS-NR
y opiniones comunes opiniones e intereses
44,6% 52,3% 3,1% 307




91. PENSANDO EN UD. Y LAS DEMAS PERSONAS, UD. CREE QUE...

La mayoria de las personas Solo algunas personas NS-NR
tienen valores similares a los suyos comparten sus valores
18,8% 78,9% 2,3%

92. TODAS LAS PERSONAS FORMAMOS PARTE DE LA SOCIEDAD, AUNQUE CADA UNO A SU MANERA. ¢ CUAL DE LAS SIGUIEN-
TES FRASES REPRESENTA MEJOR LO QUE ES LA SOCIEDAD PARA UD.?

Son las leyes Algo que hace posible La manera de convivir Un conjunto NS-NR
y normas que ordenan que cada uno y relacionarse de obligaciones
las relaciones pueda satisfacer con las demas que limitan la
entre las personas sus necesidades libertad de las personas
22,6% 14,3% 45,1% 15,6% 2,4%

93. ESTA UD. DE ACUERDO O EN DESACUERDO CON LA SIGUIENTE AFIRMACION: SI EN MI CASA LAS COSAS ANDAN BIEN, LA
SITUACION DEL PAIS ES POCO IMPORTANTE PARA M.

NS-NR
1,1%

En desacuerdo
67,3%

De acuerdo
31,6%

94. EN NUESTRA VIDA COTIDIANA COMPARTIMOS CON DISTINTAS PERSONAS, QUE SE DIFERENCIAN ENTRE SI POR TENER
DISTINTAS CUALIDADES. AL RESPECTO, ¢DIRIA UD. QUE PREFIERE RELACIONARSE... ?

Con gente parecida a usted con la que Con gente distinta a usted que le permita NS-NR
pueda compartir experiencias comunes conocer otras experiencias y valores
48,81% 50,0% 1,2%
95. GENERALMENTE LAS PERSONAS COMO UD...
Se ponen metas Viven el presente, tomando NS-NR
para el futuro las cosas como vienen
62,2% 37,3% 0,5%

96. SEGUN SU EXPERIENCIA CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES OCURRE CON MAYOR FRECUENCIA...

En la sociedad cuando se discuten En la sociedad la discusion de las NS-NR

las diferencias de opiniones diferencias de opiniones normalmente

normalmente se llega al conflicto conduce a lograr buenas soluciones
39,6% 56,0% 4,4%

97. PENSANDO EN LAS SOLUCIONES DE LOS PROBLEMAS DEL PAIS, UD. CREE QUE...
Las soluciones necesitan tiempo Si las soluciones no son rapidas NS-NR
no son soluciones

66,4% 32,2% 1,4%

98. EN TODAS LAS SOCIEDADES SE PRODUCEN CONFLICTOS. CUANDO ESTOS SE PRODUCEN, ¢QUE DEBIERA HACERSE...?

Dejar que se muestren los conflictos Tratar de evitar los conflictos NS-NR
para que aparezcan los problemas para que las cosas no pasen a mayores
27,5% 69,9% 2,6%

99. SE HA SENTIDO UD. DISCRIMINADO

Si No NS-NR

Por ser de una region en particular 12,9% 86,7% 0,4%

08 Por su clase o posicion social 21,7% 77,9% 0,5%
Por ser mujer / hombre 12,4% 87,2% 0,4%




100. ¢ QUE ES MAS IMPORTANTE PARA SU VIDA ?
Lo que pasa en el Lo que pasa Lo que pasa Lo que pasa Lo que pasa NS-NR
barrio o sector en su ciudad €en su region en el pais en el mundo
en el que Ud. vive
17,9% 8,7% 4,8% 40,3% 26,6% 1,7%

101. ; CUAL DE LAS SIGUIENTES ALTERNATIVAS EXPRESA MEJOR SU ESPIRITUALIDA

D O INCLINACION RELIGIOSA?

Creo en Dios Creo en Dios y Soy una persona No creo en Dios, creo Ninguno NS-NR
a mi manera participo en espiritual / mistica sélo en la dignidad
una Iglesia del ser humano
57,9% 33,4% 5,2% 2,2% 0,9% 0,4%

102. MIRANDO EL RUMBO QUE HA TOMADO SU VIDA, UD. CREE QUE ESE RUMBO HA SIDO PRINCIPALMENTE EL RESULTADO DE...

Sus decisiones personales

Las circunstancias que le ha tocado vivir

NS-NR

43,4%

55,2%

1,3%

103. CUANDO UD. SIENTE Y PIENSA QUE ESTA EN LO CORRECTO, ¢ESTA DISPUESTO A SEGUIR ADELANTE AUNQUE VAYA EN

CONTRA DE LA OPINION DE....

Siempre Casi siempre Algunas veces Nunca NS-NR
Sus padres 38,0% 18,4% 23,6% 16,4% 3,5%
Su pareja 32,9% 19,2% 24,0% 15,2% 8,7%
La Iglesia 27,2% 13,0% 22,2% 33,6% 4,0%
El qué diran 53,2% 11,3% 13,2% 20,6% 1,7%
104. ; COMO LE GUSTARIA SER RECORDADO ?
Como alguien que se Como alguien Como alguien que Como alguien que NS-NR
entregd a los demas que salié adelante fue fiel a sus suefios siempre supo
y fue querido por ellos contra viento y marea y vivié de acuerdo cumplir con su deber
a lo que se propuso
18,4% 23,4% 24,1% 32,6% 1,5%

105. , CUAL DE LAS SIGUIENTES DOS FRASES LO REPRESENTA MEJOR A UD.?

En la vida uno tiene que Yo analizo mi vida NS-NR
hacer lo que hay que hacer y veo qué hacer
38,3% 60,7% 1,0%

106. ¢, SE SENTIRIA UD. INCOMODO S| SU FAMILIA TUVIERA UN MENOR NIVEL DE VIDA QUE SUS VECINOS?

Si

No

NS-NR

20,4%

78,4%

1,2%

107. EL MUNDO ACTUAL PODRIA DEFINIRSE COMO UNA CARRERA EN QUE LAS DISTINTAS PERSONAS CORREN POR ALCANZAR
METAS. EN ESTA CARRERA, /QUE ES LO MEJOR...?

Intentar ganar y ser el mejor

No quedarse atras

Ir a su ritmo

NS-NR

23,4%

38,7% 36,3%

1,7%

108. S| COMPARAMOS EL MUNDO QUE LES TOCO VIVIR A SUS PADRES O ABUELOS CON EL MUNDO QUE LE TOCA VIVIR A UD.,

DIRIA QUE EL MUNDO ACTUAL ES...

Mas dificil de entender

Es mas facil de entender

NS-NR

61,3%

36,4%

2,3%
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109. RESPECTO DE LA POLITICA UD. CREE QUE...

Hay que interesarse por la politica para poder cambiar la marcha del pais 15,4%
Me siento responsable por el rumbo que tome el pais, pero desconfio de

los partidos politicos 15,6%
Hay que participar en los asuntos de la comunidad pero sin meterse en politica 17,4%
La politica me interesa si me ayuda a resolver mis problemas 7,4%
Cada cual tiene que arreglarselas como pueda porque la politica no sirve para nada 27,0%
Ir a votar es la manera de participar en politica 12,9%
NS-NR 4,4%

110. SI TUVIERA QUE EXPLICAR A UN NINO LO QUE ES LA DEMOCRACIA EN CHILE, ¢ CUAL DE LOS SIGUIENTES EJEMPLOS UTILIZARIA?

Un supermercado Un barco donde Un partido de ftbol Un juego de azar NS-NR
donde cada uno todos -de capitan a donde se trata de ganar donde muchos juegan
saca lo que necesita marinero- colaboran pero con reglas de y pocos ganan
juego iguales para todos
13,5% 21,8% 24,3% 35,4% 5,0%

111. (CON CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES ESTA UD. MAS DE ACUERDO?

La democracia es preferible En algunas circunstancias A la gente como uno NS-NR
a cualquier otra €s mejor un gobierno le da lo mismo un gobierno
forma de gobierno autoritario que uno democratico | democratico que uno autoritario
45,0% 18,4% 32,0% 4,6%

112. HABLANDO DE CHILE UD. DIRIA QUE ...

Acuerdo En desacuerdo NS-NR
La mayoria de la gente con poder trata de aprovecharse de Ud. 63,2% 35,2% 1,6%
La gente como Ud. se siente marginada de lo que pasa alrededor suyo 36,4% 61,4% 2,2%
La opinion de gente como Ud. no cuenta mucho en el pais 65,1% 32,4% 2,6%
Los politicos estan realmente preocupados por lo gue le pasa a Ud. 12, 7% 84,8% 2,5%

113. UTILIZANDO UNA ESCALA DE NOTAS DE 1 A 7, DONDE 1 ES MUY MALO Y 7 ES MUY BUENO, ¢(QUE NOTA LE PONDRIA A LA
CIUDAD O LOCALIDAD DONDE UD. VIVE EN CUANTO A...?

Promedio Desv. estandar NS-NR
Calidad del aire 51 1,9 0,4%
Oportunidades de recreacion 4,5 1,6 0,9%
Calidad de la educacion 51 14 1,1%
Oportunidades laborales 3,2 1,6 0,8%
Seguridad 3,9 1,8 0,4%
Manera de ser de la gente 4,6 1,5 0,7%
Calidad de los servicios de salud 42 1,7 1,1%
114. ¢HA PENSADO EN IRSE A VIVIR A OTRA CIUDAD O REGION?
Si No NS-NR
42,1% 57,5% 0,4%
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115. ¢ HA PENSADO EN IRSE A VIVIR AL EXTRANJERO?

Si No NS-NR
25,0% 74,7% 0,3%
116. EN SU LOCALIDAD / CIUDAD / REGION SE VIVE...
Mejor que en otras Peor que en otras NS-NR
localidades /ciudades /regiones localidades /ciudades /regiones
74,9% 16,6% 8,6%
117. ¢ SE VISITA UD. DE VEZ EN CUANDO CON SUS VECINOS?
Si No NS-NR
42,2% 57,5% 0,3%
118. CUANDO UD. DECIDE SALIR DE SU CASA A PASEAR, DISFRUTA MAS YENDO A...
Centros comerciales Plazas, parques Ninguno de los NS-NR
y paseos publicos dos anteriores
18,7% 57,1% 23,0% 1,2%

119. EN LOS ULTIMOS ANOS CHILE HA RECIBIDO INFLUENCIA EXTRANJERA EN MANIFESTACIONES CULTURALES COMO EL

CINE, LA TELEVISION, ARTISTAS Y EXPOSI

CIONES. UD. CREE QUE...

Esto es malo para la chilenidad Esto es bueno para NS-NR
y cultura chilena nuestra cultura
24,8% 71,7% 3,5%
120. UD. DIRIA QUE EN GENERAL...
Se puede confiar en las personas No se puede confiar en las personas NS-NR
24,0% 73,7% 2,3%

121. EN LOS ULTIMOS ANOS LA ECONOMIA CHILENA HA RECIBIDO LA INFLUENCIA DE EMPRESAS E INVERSIONISTAS EXTRAN-

JEROS. UD. CREE QUE...

Esto es una oportunidad de

Esto es una amenaza

desarrollo para el pais para la autonomia del pais NS-NR
60,8% 35,6% 3,6%
122. ¢HA VIAJADO FUERA DE CHILE EN LOS ULTIMOS 5 ANOS?
Si No NS-NR
14,1% 85,5% 0,5%
A CONTINUACION LE VOY A LEER ALGUNAS FRASES Y LE PEDIRE QUE ME
DIGA S| ESTA DE ACUERDO O EN DESACUERDO CON CADA UNA DE ELLAS
123. ACEPTARIA QUE ALGUNO DE LOS PROFESORES DE MI HIJO FUERA HOMOSEXUAL
De acuerdo En desacuerdo NS-NR
28,7% 68,7% 2,6%
124. ES MOLESTO VIVIR CERCA DE POBLACIONES POBRES
De acuerdo En desacuerdo NS-NR
33,3% 63,3% 2,4%
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125. EN LOS COLEGIOS Y LICEOS SE DEBERIA ACEPTAR A JOVENES CON PELO LARGO Y AROS

De acuerdo En desacuerdo NS-NR
35,5% 63,0% 1,5%
126. EL CONSUMO PRIVADO DE DROGAS DEBIESE ESTAR PENADO POR LA LEY
De acuerdo En desacuerdo NS-NR
83,5% 15,3% 1,2%
127. CHILE ES UN PAiS MAS AVANZADO QUE SUS VECINOS PORQUE HAY MENOS INDIGENAS
De acuerdo En desacuerdo NS-NR
27,1% 69,2% 3,7%

128. CUANDO EXISTE ESCASEZ DE TRABAJO LOS HOMBRES DEBIESEN TENER MAYOR PRIORIDAD QUE LAS MUJERES PARA

CONSEGUIR TRABAJO

De acuerdo En desacuerdo NS-NR
40,2% 57,9% 1,9%
129. EL ABORTO DEBIESE PERMITIRSE EN ALGUNOS CASOS ESPECIALES
De acuerdo En desacuerdo NS-NR
55,5% 42,9% 1,7%
130. ¢ CUAL DE LOS SIGUIENTES AMBITOS ES MAS IMPORTANTE PARA UD..?
Una economia estable Vivir en un medio La lucha contra Vivir en una sociedad NS-NR
ambiente limpio la delincuencia menos impersonal
y protegido y mas humana
30,7% 16,2% 19,2% 33,1% 0,8%
131. SI LE PREGUNTARAN A QUE CLASE SOCIAL PERTENECE, UD. DIRIA QUE ES DE CLASE...
Alta Media alta Media media Media baja Baja Ninguna NS-NR
0,2% 4,7% 42,7% 35,6% 15,3% 0,7% 0,8%

132. ¢(POR QUIEN VOTO UD. EN LA SEGUNDA VUELTA DE LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES RECIEN PASADAS...?

Ricardo Lagos

Joaquin Lavin

Ninguno

No esta inscrito

NS-NR

35,8%

24,8%

14,8%

16,6%

8,1%

133. SI LAS PROXIMAS ELECCIONES PARLAMENTARIAS FUESEN EL PROXIMO DOMINGO, UD. CREE QUE VOTARIA POR...

Por un candidato Por un candidato No sabe por No sabe si votaria NS-NR
partidario del en oposicion al quién votara
actual gobierno actual gobierno
21,3% 25,6% 27,7% 17,6% 7,7%
134. POLITICAMENTE USTED ESTA MAS CERCA DE...
Derecha Centro Centro Centro Izquierda Ninguna NS-NR
derecha izquierda
14,5% 7,1% 7,0% 11,2% 12,8% 41,0% 6,4%




ANEXO 7

indice Encuesta PNUD 2001

indice Componentes Operacionalizacién Valores o Distribucién
categorias (%)
Actitud Pregs. 132y 133 indice resultante del cruce de las pregs. componentes Votante 46,8
electoral y de asignar categorias a las celdas resultantes No votante 13,3
de acuerdo al posicionamiento votante - no votante No inscrito 12,0
No sabe 4,2
Indeciso 23,7
Actitud Pregs. 132, indice resultante del cruce de las pregs. componentes Concertacion 14,7
politica(1) 133y 134 y de asignar categorias a las celdas resultantes Oposicion 12,7
de acuerdo al posicionamiento Concertacion- Ninguno 70,1
oposicion observado No responde 2,5
Actitud Pregs. 132y 133 indice resultante del cruce de las pregs. componentes Partidario 17,6
politica(2) y de asignar categorias a las celdas resultantes Opositor 16,0
de acuerdo al posicionamiento partidario Ninguno 62,8
del gobierno- opositor al gobierno observado No responde 3'5
Actividad fin Preg. 58(1) Corresponde a la recategorizacion de las respuestas Organizacion/amigos 14,6
de semana de la preg. componente (primera mencién) Individuales 23,5
Ve TV 14,5
Compras/trabajo 10,7
Paseo 16,6
Conversa/descansa 18,7
Otras, NS-NR 1,4
Cambios en Chile | Preg. 77 indice aditivo de indicadores tricotémicos (negativo- Positivos 41,5
neutro-positivo) de percepciones de cambio en Negativos 37,8
cada uno de los items de la pregunta componente Positivos y negativos 12,1
(10 items). El resultado se recodifica en 4 categorias No ha habido cambios 8,6
Carga de Pregs. 1, 13, 14, indice aditivo de indicadores dicotémicos Nula 16,3
responsabilidad | 15,16y 17 (presencia-ausencia) de individuos sobre Baja 12,2
los cuales el entrevistado tiene responsabilidad Media baja 12,8
(él mismo, pareja, hijos, etc.). El resultado se Media 12,0
recodifica en 6 categorias ordinales Media alta 22,0
Alta 24,8
Consumo Preguntas 47, 48, Indice aditivo de indicadores dicotomicos Minimo 38,4
cultural 49, 50, 51, 39 1 (presencia-ausencia) de categorias asociadas Bajo 25,4
y 39 2 al tema de consumo cultural. El resultado se Medio 26,6
recodifica en 4 categorias ordinales Alto 9,7
Diversidad del Pregs. 41y 42 indice aditivo de indicadores tricotémicos (no ve - ve - ve Baja 25,4
consumo de TV y comenta) de programas de TV que consume. El resultado Media 30,2
se recodifica en 3 categorias Alta 44,5
Fuentes de Pregs. 30_1, 30_2 Corresponde a la recategorizacion de la Autorreferidas 34,9
identidad y30_3 primera respuesta distinta a familia e hijos Clasicas 28,8
Adscripcién 27,4
Otras 9,0
Imagen de Pregs. 30, 45, 67, Agrupaciones resultantes de un andlisis de conglomerados Distante 14,3
familia 61(1), 61(2), 61(3), (4 grupos) sobre las seis primeras dimensiones del Relacional 17,4
61(4), 61(5), 61(6), andlisis de correspondencias multiples de las pregs. Normativa 42,8
y 62 componentes, y la interpretacion de dichos grupos Abnegada 255

a partir de las similaridades observadas

Imagen del Pregs. 85, 86, Agrupaciones resultantes de un analisis de conglomerados Perdedor inconformista 19,1
sistema 87,88y 89 (4 grupos) sobre las dos primeras dimensiones del Perdedor oportunista 30,1
econémico andlisis de correspondencias multiples de las pregs. Perdedor critico 17,8
componentes, y la interpretacion de dichos grupos a Ganador sacrificado 17,1
partir de las similaridades observadas Ganador confiado 16,0

333



indice Componentes Operacionalizacion Valores o Distribucién
categorias (%)
Imaginario Tipos de sociabilidad, | Agrupaciones resultantes de un analisis de conglomerados Triunfador econémico 13,6
de pais Imaginario politico, (5 grupos) sobre las seis primeras dimensiones del analisis Individuo civico 14,6
Imagen del sistema de correspondencias multiples de las pregs. componentes, Vecino utilitarista 19,1
economico y lo y la interpretacion de dichos grupos a partir de las Critico desilusionado 25,9
chileno similaridades observadas Asocial molesto 26,8
Imaginario Pregs. 109, Agrupaciones resultantes del cruce de las dos primeras Ciudadano democréatico 31,7
politico 110, 111 dimensiones del analisis de correspondencias Ciudadano desconfiado 13,4
multiples de las pregs. componentes, y la interpretacion Ciudadano instrumental 28,2
de dichos grupos a partir de las similaridades observadas Ciudadano desvinculado 26,6
Impotencia Pregs. 112 1 (1), Indice aditivo de indicadores dicotémicos (presencia- Muy bajo 3,8
112 2 (1), 112_3 (1) | ausencia) de categorias asociadas al tema de impotencia Bajo 16,6
y 112 4 (2) Medio 27,1
Alto 31,2
Muy alto 21,3
indice de Pregs. 83_1 (2), Indice aditivo de indicadores dicotémicos Nulo 8,4
chauvinismo 83.2(1),83_3(2) (presencia-ausencia) de categorias asociadas Bajo 15,8
y 83 4 (1) al tema del chauvinismo Medio 26,5
Fuerte 29,6
Muy fuerte 19,6
Lo chileno Pregs. 69, 77(1) Agrupaciones resultantes del cruce de las dos primeras Chileno orgulloso 33,0
y 82 dimensiones del analisis de correspondencias multiples Chileno inseguro 37,6
de las pregs. componentes, y la interpretacion de dichos Chileno molesto 29,4
grupos a partir de las similaridades observadas
Manejo de Pregs. 7, 8, 9, indice aditivo de indicadores dicotémicos Nulo 34,0
herramientas 10, 11y 40 (presencia-ausencia) de herramientas asociadas Bajo 26,3
a cada respuesta. El resultado se recodifica en 4 Regular 24,6
categorias ordinales Bueno 15,1
Modo de vida Amistad (Preg. 64), Agrupaciones resultantes de un andlisis de conglomerados Luchador familista 21,7
imagen de familia, (6 grupos) sobre las primeras dimensiones del anélisis de Aspirante inseguro 16,3
fuentes de identidad, | correspondencias mdltiples de las pregs. componentes, y Satisfecho familiar 21,5
religiosidad, uso del | la interpretacién de dichos grupos a partir de las similaridades | Individuo estilizado 10,2
tiempo libre, tipologia observadas Proveedor conformista 20,0
de consumo y tipologia Marginado descreido 10,3
de espectadores de
television, consumo
cultural.
Individualizacion | Pregs. 102, 103(1), | Agrupaciones resultantes de un analisis de conglomerados Baja 18,6
103(2), 103(3), 104 y | (4 grupos) sobre las seis primeras dimensiones del Media baja 32,9
105 analisis de correspondencias mdltiples de las pregs. Media alta 31,5
componentes, y la interpretacion de dichos grupos a Alta 16,9
partir de las similaridades observadas
Programa de TV | Preg. 41 Corresponde a la primera mencion de tipo de programa Noticiarios 35,4
que mas le gusta que mas le gusta entre las menciones multiples Programas estelares 5,5
asociadas a la preg. componente Teleseries 10,0
Programas de reportajes 21,2
Programas deportivos 11,0
Peliculas-series 12,1
Musica 2,9
No veo television 1,5
NS-NR 0,5
Religiosidad Pregs. 5, 6 y 103 Tipologia resultante del cruce de las pregs. componentes Nominales 21,8
y de asignar categorias a las celdas resultantes de acuerdo Observantes 39,3
al posicionamiento creyente - no creyente Practicantes 31,7
No creyente 7,2

334



indice Componentes Operacionalizacién Valores o Distribucién
categorias (%)
Tiempo libre Preg. 59 Dicotomizacién de las alternativas de respuesta a la preg. Si 32,4
en la semana componente, de acuerdo a la presencia (siempre) o No 66,9
ausencia (algo-poco-nada) de tiempo libre en la semana NS-NR 0,7
Tipologia de Pregs. 37, 53, Agrupaciones resultantes de un andlisis de conglomerados Modelo 26,3
consumo 35,36y 38 (4 grupos) sobre las primeras dimensiones del analisis Existencial 18,8
de correspondencias multiples de las pregs. De bienestar 12,6
componentes, y la interpretacion de dichos grupos a partir Necesitado 42,3
de las similaridades observadas
Tipologia de Pregs. 43, 44, Agrupaciones resultantes de un andlisis de conglomerados Compaiiia 29,2
espectadores 45 y programa (3 grupos) sobre las primeras dimensiones del analisis Entretencion 40,2
de television de TV que mas le de correspondencias mdltiples de las pregs. componentes, Informacion 30,6
gusta y consumo y la interpretacion de dichos grupos a partir de las
de TV similaridades observadas
Tipos de Pregs. 81, 93y 100 | Agrupaciones resultantes de un andlisis de conglomerados Privatista asocial 27,0
sociabilidad (orientacion a la (4 grupos) sobre las dos primeras dimensiones del Privatista amistoso 14,6
sociedad o foco andlisis de correspondencias multiples de las pregs. Integrado retraido 32,8
de pertenencia); 124 | componentes, y la interpretacion de dichos grupos a Integrado expansivo 25,6
y 127 (tolerancia); partir de las similaridades observadas
64, 66, 117y 120
(sociabilidad)
Tolerancia y no Pregs. 124, 125,126, | indice aditivo de indicadores dicotémicos (presencia- Baja 13,1
discriminacion 127,128y 129 ausencia) de categorias asociadas al tema de Media baja 19,7
tolerancia y no discriminacion. El resultado Media 23,8
se recodifica en 5 categorias ordinales Media alta 22,2
Alta 21,2
Tolerancia y no indice de Recodificacion del “indice de tolerancia y no discriminacion”. | Menor 56,0
discriminacion tolerancia y Categorias baja, media baja y media versus categorias Mayor 44,0
dicotimizado no discriminacion media alta y alta
Trayectoria Pregs. 21y 23 indice ordinal que captura la evolucién del entrevistado Muy negativa 114
econémica en relacion con la percepcion de cambio en su situacion Negativa 13,2
subjetiva economica, desde el pasado al presente y desde el Neutra 20,6
presente al futuro (cualquiera sea la percepcion acerca Positiva 22,3
de su situacién econémica actual), a partir del Muy positiva 25,8
cruce bivariado de las pregs. componentes Sin dato 6,7
Uso del Pregs. 60, Agrupaciones resultantes de un analisis de aconglomerados Sociable 18,3
tiempo libre tiempo libre en la (5 grupos) sobre las primeras dimensiones del anélisis de Autorrealizado 25,0
semana, actividad fin | correspondencias multiples de las pregs. componentes, Utilitario 24,9
de semana y la interpretacion de dichos grupos a partir de las Reparador 17,7
similaridades observadas Pasivo 14,0
ANEXO 8

Mapa del Campo Cultural en Chile

GLOSARIO

Ambitos

Ambito artistico: considera aquellas manifes-
taciones relacionadas con actividades expresivas

vinculadas tradicionalmente con el arte, que bus-
can generar un goce estético e intelectual. Estas

constituyen lo que se podria llamar el “ncleo cul-
tural”. Los subdmbitos comprendidos son: litera-
tura, audiovisual, artes escénicas, musica, plasti-
ca, artesania y patrimonio.

Ambito sociabilidad y recreacion: conformado
por aquellas actividades relacionadas con la diver-
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Indicadores

sién, esparcimiento y uso del tiempo libre. A dife-
rencia de la obra artistica, se trata de bienes que se
consumen sin un ejercicio intelectual expreso.
Subambitos: deporte, turismo, esparcimiento, fes-
tividades y eventos.

Ambito educacion y ciencia: contempla las ac-
tividades dirigidas a la creacién y reproduccion
formal de conocimiento. Subambito: el sistema
educacional en sus distintos niveles y modalida-
des, la actividad cientifica y de investigacion.

Ambito medios de comunicacion: comprende
los canales de acceso a informacion a través de la
mediacion escrita o audiovisual y, por la influen-
cia que adquieren en la sociedad contemporanea,
constituyen una zona cultural en si mismos.
Subdmbitos: televisién, radios, medios de comu-
nicacion impresos.

Ambito tecnologias de la informacion y comu-
nicaciones: considera las actividades y medios re-
lacionados con el desarrollo de tecnologias de nue-
va generacion, basicamente Internet y los medios
digitales.

Componentes

Dinamica: el modo y recurrencia en que los bie-
nes culturales circulan y son consumidos en la
sociedad: produccién editorial, funciones, corres-
pondencia postal, festividades, etc.

Infraestructura: espacios o soportes destinados
a ser utilizados como medios para consumir o de-
sarrollar actividades vinculadas con la “cultura”.
Entre ellos se consideran las salas de teatro, buta-
cas de cine, superficies de juego, areas verdes,
equipamiento tecnoldgico de los hogares, sitios de
camping y camas de alojamiento.

Subindices (dimensiones)

Actores culturales: personas o grupos dedica-
dos a la creacion, préctica y difusion de bienes y
servicios culturales.

Institucionalidad con fines publicos: compren-
de las entidades publicas o privadas destinadas a
la promocion de la “cultura” y a la formacion de
las personas-agentes culturales. Tales son el siste-
ma de educacion formal, centros de investigacion,
recintos deportivos, museos, bibliotecas, medios
de comunicacion social, etc.

Proveedores de bienes y servicios culturales:
entidades con fines de lucro destinadas a la venta
y distribucion de bienes y servicios culturales: edi-
toriales, librerias, galerias, restaurantes, termas,
agencias de viaje, etc.

Programas, fondos y legislacion: la
institucionalidad dedicada a apoyar a través de
financiamiento y resguardo legal, la creacion, difu-
sion y proteccion del patrimonio cultural.

ASPECTOS METODOLOGICOS iNDICE DE
DINAMICA CULTURAL E INDICE DE RECUR-
SOS CULTURALES

La recopilacién y sistematizacion de informa-
cion para construir el Mapa del Campo Cultural
en Chile produjo una serie de indicadores numé-
ricos, los que poseian diferentes rangos de medi-
das. Para agrupar los indicadores en subindices (di-
mensiones), sus valores se transformaron en
puntaje Z (la diferencia del puntaje de la region
menos la media, dividido por la desviacion tipi-
ca). Luego, con los valores transformados, se ob-
tuvieron medias (promedios), que posteriormen-
te conformaron los indices finales (IDC e IRC).

indice

Transformacion en puntaje Z

Media de los indicadores
transformados en puntaje Z

Media de los subindices




ANEXO 9

Economia de la cultura

Debido a la carencia de informacion estadistica
en torno al tema del peso econémico de la cultura
en Chile, se recurri6 a datos del Servicio de Im-
puestos Internos (SI1) relativos a las ventas decla-
radas en el pais por el conjunto de las empresas
que pagan Impuesto al Valor Agregado (IVA). La
informacidn entregada por esta institucion es un
listado agregado por region considerando los co-
digos de actividad econdmica seleccionados como
parte del campo cultural. Para la utilizacion de
estos datos es necesario consignar la siguiente res-
triccion: si una empresa posee sucursales en mas

1. Arte y comunicaciones

Cadigo

de una region, el total de ventas de la empresa,
incluyendo sucursales, es registrado en la region
donde se realizd la inscripcion de la empresa. En
Chile, la Region Metropolitana es la que presenta
el mayor nimero de inscripciones, lo que lleva a
una subrepresentacion en algunas regiones.

Los cddigos CIIU seleccionados como consti-
tuyentes del campo cultural, es decir, de aquellas
empresas que orientan su actividad a la produc-
cion y circulacion de bienes y servicios culturales,
son los siguientes:

2. Sociabilidad y pasatiempos

Codigo

34204 Editoriales

50026 Construccion campos de deporte

61386 Distribuidores, importadores de libros
y revistas

62515 Venta de antigliedades, galerias de arte

62514 Armerfas, articulos de caza y pesca

62519 Venta articulos fotograficos,
optica, audifono

62522 Venta de artesanias

62530 Casas de deporte

62529 Casas de musica, discos, radios, etc.

62544 Jugueteria, venta de juegos infantiles

62547 Librerfas, articulos de oficina

63111 Restoranes, bar, club, pizzeria

72001 Servicios de comunicacion

63112 Boite, discoteque, casino y otros

94111 Produccion de peliculas cinematogréficas

63113 Servicios de comida preparada

94131 Emisiones de radio, television

63119 Otros establecimientos que expenden comida

94141 Productores teatrales

63211 Hoteles, hosterfa, motel, cabafias

94143 Escenografia e iluminacion

63212 Residencial, casa de pension

94144 Cines y teatros

71911 Agencias de turismo

94151 Autor, compositor, artista independiente

94902 Sala billar, bowling, flippers

94161 Periodistas

94904 Parques y salas de atracciones

94162 Agencias periodisticas, noticias

94905 Hipédromos

94201 Biblioteca, museo, zooldgico, etc.

94906 Club deportes, estadios, piscinas

94908 Circo, otros servicios de diversion

94907 Ferias exposicion industriales y agricolas

95921 Estudio fotografico, fotégrafos

95934 Servicio buffet, arriendo local
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3. Educacion

cédigo

4. Soporte

Ccédigo

93101 Ensefianza primaria, secundaria

34201 Imprenta y encuadernacion

93103 Jardines infantiles, parvulario

34202 Fotograbado y litografia

93105 Universidades

93106 Institutos técnicos, profesionales
y comerciales

93107 Otras escuelas (musica, conducir, etc.)

93110 Escuelas de modelos

93111 Escuelas especializadas

93201 Institutos de investigacion cientifica

34203 Fabricacion de tarjetas, sobres,
calendarios y otros

34204 Fotocopias y servicios relacionados
con la imprenta

38252 Fabricacion y reparacion de equipos
de computacion

38321 Fabricacion y reparacion de radios y
televisores

93202 Institutos de investigacion meteoroldgica
y médica

A continuacion se presentan las ventas en Uni-
dades Tributarias Mensuales (UTM) para cada
subsector del campo cultural por region, para los
afios 1990, 1995 y 2000.

38323 Fabricacion de discos, cintas magnéticas

38324 Fabricacion de equipos de comunicacion

38325 Fabricacion de piezas y accesorios
de radio y tv

38522 Fabricacion de articulos de fotografia

39021 Fabricacion de instrumentos de musica

39031 Fabricacion de articulos de deportes
y camping

39091 Fabricacion de juguetes

Ao 1990 S/l Tarapaca |Antofagasta Atacama | Coquimbo | Valparaiso A O’Higgins
1. Arte y comunicaciones 67 288.084 285.824 122.827 252.066 740.859 149.591
2. Sociabilidad y pasatiempos 110 770.102 827.619 433.749 507.075 | 3.073.191 693.106
3. Educacion 6 32.360 78.167 17.192 28.286 130.554 9.801
4. Soporte 22 47.773 58.879 20.483 12.321 685.709 109.910
Cultura total 205 | 1.138.319| 1.250.489 594.251 799.748 | 4.630.313 962.408
CIIU total 5.974.676 | 31.066.546 1119.536.734 | 11.590.010 | 30.597.346 |128.448.953 | 30.338.566

continga abajo

Maule Bio Bio | Araucania | Los Lagos| Aysén Magallanes | Metropolitana Pais

203.574 728.985 391.231 998.425 129.362 190.585 25.716.308 30.197.788

682.109 | 1.980.381 738.556 | 1.308.307 148.555 364.749 17.242.823 28.770.432

25.599 318.088 34.078 189.835

4.216 8.132 4.049.380 4.925.694

66.905 288.242 66.872 59.630

3.539 36.469 11.884.453 13.341.207

978.187 | 3.315.696 1.230.737 | 2.556.197 285.672 599.935 58.892.964 77.235.121

36.913.073 |126.077.325 | 30.935.479 | 55.240.057 | 6.326.322 |13.252.319 |1.106.977.969 |1.733.275.375




Ao 1995 S/l Tarapaca | Antofagasta) Atacama | Coquimbo | Valparaiso | O’Higgins
1. Arte y comunicaciones 21.650 414.442 293.688 201.008 569.573 | 1.353.770 469.369
2. Sociabilidad y pasatiempos 95.033 | 2.022.738| 1.770.428 791.295 | 1.014.300 | 4.528.536| 1.486.913
3. Educacion 465 82.607 199.808 39.320 60.925 358.134 61.364
4. Soporte 7.573 94.321 87.960 46.692 43.224 | 1.042.380 140.381
Cultura total 124.721 2.614.108 | 2.351.884 | 1.078.315 | 1.688.022 7.282.820 | 2.158.027
ClIU total 10.236.000 | 53.768.797 | 58.699.819 | 17.938.253 & 46.306.965 |167.985.616 | 50.621.786
continda abajo
Maule Bio Bio | Araucania | Los Lagos| Aysén Magallanes | Metropolitana Pais
381.294 | 1.483.972 690.241 | 2.302.432 180.736 378.581 57.326.820| 66.067.576
1.348.914 = 3.440.628 | 1.583.787 | 2.777.357 372.333 770.976 40.102.661| 62.105.899
167.034 424.509 217.324 423.173 3.134 31.070 9.531.253 11.600.120
121.600 584.338 166.244 171.100 6.999 66.587 18.405.421| 20.984.820
2.018.842 | 5.933.447 2.657.596 | 5.674.062 563.202 1.247.214 125.366.155| 160.758.415
53.313.922 |186.647.383 | 47.251.217 | 87.691.186 | 5.737.757 | 16.761.969 |2.088.880.943|2.891.841.613
Ao 2000 S/l Tarapaca |Antofagasta Atacama | Coquimbo | Valparaiso A O’Higgins
1. Arte y comunicaciones 9.229 523.491 337.705 167.351 475.120 1.562.584 395.863
2. Sociabilidad y pasatiempos 50.440 1.127.915 1.599.338 717.692 | 1.122.453 3.462.836| 1.191.750
3. Educacion 3.329 136.150  364.335 67.113 170.189 913.398 180.878
4. Soporte 2.579 207.833 94.694 42.535 34.018 656.806 97.035
Cultura total 65.577| 1.995.389 2.396.072 994.691 | 1.801.780 6.595.624| 1.865.526
ClIU total 615.244.279 49.073.917 73.083.785 | 20.338.783 | 43.950.746 | 206.965.882| 68.151.846
contintia abajo
Maule Bio Bio Araucania | Los Lagos| Aysén Magallanes  Metropolitana Pais
506.906 = 1.222.342 | 1.076.295 | 2.791.543 303.642 806.305 | 105.894.009| 116.072.385
1.781.851 | 4.106.809 | 1.993.835 | 2.388.365 318.990 775.059 45.268.140| 65.905.473
195.767 536.056 497.632 458.398 9.047 49.900 13.882.084| 17.464.276
99.788 525.073 81.524 124.117 3.789 36.837 19.409.355| 21.415.983
2.584.312 | 6.390.280 | 3.649.286 | 5.762.423 635.468 | 1.668.101 | 184.453.588| 220.858.117
64.903.724 1194.007.150 | 51.129.955 |101.416.015 | 6.631.436 | 15.446.607 |2.195.237.030/3.705.581.155
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ANEXO 10

ANEXO METODOLOGICO iNDICES DE DESARROLLO HUMANO

I'N,DICE DESARROLLO HUMANO (IDH) HIS-
TORICO CHILE 1960 - 2000

El indice de Desarrollo Humano intenta ser una
aproximacion a la medicion de los niveles de De-
sarrollo Humano de las personas en los distintos
paises. El Indice mide el logro alcanzado en tres
dimensiones: salud, educacion e ingresos.

El nivel de logro para cada dimension se calcula a
partir de valores minimos y maximos normativos,
obtenidos del anélisis en el tiempo del comporta-
miento de las variables del IDH a nivel mundial.

(valor observado - limite inferior normativo)
(limite superior normativo - limite inferior

normativo)
El célculo del IDH adopta la siguiente forma:
(logro en salud + logro en educacion + logro en
ingresos)/3
Minimo Maximo
Esperanza de vida (afios) 25 85
Alfabetismo de adultos (%) 0 100
Mediana de escolaridad (afios) 0 15
PIB real per capita (en dolares PPA) 100 40.000

Logro en salud: los valores de esperanza de vida
se corrigieron basandose en el porcentaje de hom-
bresy mujeres contados en los censos de poblacion.

Ponderacion
intradimension

Variables

Logro en educacién: las variables que
operacionalizan la dimensién educacion son las
siguientes:

Definicion

Alfabetismo de adultos
(mayores de 15 afos) 2/3

Es % de personas que declararon saber leer
y escribir (Censo de Poblacion 1960 - 1992,
CASEN 2000)

Mediana de afios
de escolaridad 1/3

Mediana de los afios de escolaridad de
las personas mayores de 24 afios

Logro en ingresos: la metodologia utilizada para
obtener el PIB per capita (expresado en paridad
de poder adquisitivo en ddlares) fue la siguiente;
1) El Producto Interno Bruto fue actualizado a
pesos de 1999, para todos los afios de la serie. 2)
Ademas se empalmaron las dos series de PIB; la
correspondiente a 1960-1985 y 1985 hasta la ac-
tualidad. 3) El PIB actualizado se transformé en
PPA délares, aplicando un factor de correccion.
4) El PIB total en PPP ddlares se dividio por el
numero de habitantes para cada afio.

iNDICE DE DESARROLLO HUMANO RELA-
TIVO AL GENERO (IDG). HISTORICO CHI-
LE 1960 - 2000

El indice de Desarrollo Relativo al Género es
una aproximacion a la medicion de los niveles de
Desarrollo Humano, que introduce un ajuste en
funcién del grado de disparidad en el adelanto de
mujeres y hombres. La situacion ideal se mani-
festaria en el caso de que el valor del IDG fuera
igual al valor del IDH.



Consecuentemente, para el calculo del IDG se
utilizan las mismas variables y estructura ldgica
que en el IDH, calculandose indices seguin dimen-
siones para hombres y mujeres. Posteriormente se
construye para cada dimension un indice integra-
do denominado “Porcentaje Equivalente Igual-
mente Distribuido” (EDEP en su sigla en inglés),
que da cuenta del grado de disparidad en el ade-
lanto de mujeres y hombres, asociado a la partici-
pacion de hombres y mujeres en la poblacion. El
ideal es que el indice arroje una distribucién de
50% (perfecta igualdad).

Esquematicamente el EDEP se representa como:

((proporcién de poblacion femenina (indice fe-
menino)-1) + (proporcién de poblacién mascu-
lina (indice masculino)-1))-1

Para mayores detalles acerca de este punto, ver
PNUD, 2001, pagina 246.

Finalmente el calculo del IDG adopta la siguien-
te forma:

(logro en salud igualmente distribuido + logro
educacional igualmente distribuido + logro en
ingresos igualmente distribuido) /3

Logro en salud: se utilizan diferentes valores
normativos para cada sexo.

Esperanza de vida al nacer Minimo Maximo
Hombres 22,5 82,5
Mujeres 27,5 87,5

Logro educacional: la metodologia utilizada para
construir el nivel de logro por sexo en la dimen-
sion Nivel Educacional es la misma que en el IDH.
Posteriormente se construye el indice de nivel de
educacional igualmente distribuido.

Logro en ingresos: 1) Se obtiene el cuociente entre
el salario no agricola femenino y el salario no agricola
masculino. En este caso, el dato utilizado corresponde
a la informacidn entregada por las encuestas de em-

pleo de la Universidad de Chile para el Gran Santia-
go, y la encuesta de empleo INE. 2) Se determina la
participacion de hombres y mujeres en la poblacién
econémicamente activa (Censo 1960-1992, CASEN
2000). 3) Sobre la base de las relaciones calculadas en
1yen 2, se atribuye a cada sexo valores diferentes del
PIB real per cépita teniendo como referencia el valor
del PIB real per cépita calculado previamente para el
IDH nacional. Para mayores detalles sobre este pun-
to, ver PNUD, 19993, pagina 161.

Cuadro resumen de variables y ponderaciones segin dimensiones

Dimensiones | Ponderacion Ponderacién | Variables
entredimension | intradimension
Salud 1/3 Afos de vida potencial perdidos/Hab * 1000
Educacion 1/4 Media de afios de educacion (mayores de 24 afios)
1/3 2/4 Alfabetismo de adultos (mayores de 24 afios)
1/4 Tasa combinada de matriculacion
(preescolar; basica; secundaria y superior)
Ingresos 1/3 Ingresos auténomo per capita por hogar
(PPA en ddlares).
1/3 1/3 Ingresos auténomo per capita por hogar
(PPA en ddlares) corregido por coeficiente
de Gini. (Ingresos *(1-GINI)).
1/3 Ingresos auténomo per capita por hogar
(PPA en ddlares) corregido por % de
personas bajo la linea de la pobreza
(Ingresos*(1-(%pobreza/100)).
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iNDICE DESARROLLO HUMANO ESPECIAL
PARA CHILE SEGUN REGIONES 1990-2000

El nivel de logro para cada variable se calcula a
partir de su contraste con valores minimos y maxi-
mos hormativos.

(valor observado - limite inferior)
(limite superior - limite inferior)

Valores minimos y maximos normativos segun variables

Minimo Méaximo
Tasa de afios de vida potencial perdidos por mil habs.* 300 45.03
Alfabetismo de adultos 0 100
Media de escolaridad 0 15
Tasa bruta de matriculacion 0 100
Ingreso auténomo per capita en doélares PPA** 100 40.000

* Sobre la base del peor valor comunal y la media del decil de comunas més favorecidas. Ver indice de Desarrollo Humano en Chile 1990-1998.

Ver Informe Mundial sobre Desarrollo Humano PNUD, 1999.
El célculo del IDH Especial para Chile adopta

la siguiente forma:

(logro en salud + logro en educacion + logro
en ingresos)/3

Afios de vida potencial perdidos*
(AVPP)

Logro en salud: la variable que operacionaliza
esta dimension es la siguiente:

Se define "como la diferencia entre un limite
potencial de la vida (80 afios) menos la edad de
muerte de cada defuncion”.

Afios de vida potencial
perdidos/por mil habitantes.

Para la comparacion entre dos poblaciones de
tamafio diferente se utiliza una tasa que expresa
la pérdida de AVPP por cada 1000 habitantes.

* Metodologias de Apoyo a la Priorizacion Local de Problemas de Salud, Departamento de Epidemiologia, MINSAL 1997.

Asumiendo la critica de que los datos AVPP para
un afio especifico pueden verse afectados por he-
chos coyunturales, para el calculo de esta version
del IDH especial para Chile se utiliz6 el prome-
dio de tres afios. Los rangos utilizados fueron 1990
— 1992 y 1996 — 1998. (Esto introduce un ele-
mento de no comparabilidad de las cifras presen-
tadas en este informe con las otras de IDH regio-
nales presentadas en estudios anteriores) (PNUD

Variables Ponderacién

intradimension

1999b y MIDEPLAN-PNUD, 2000)

La variable AVPP/Hab*1000 no mide logro, por
ello se utilizé su inverso, transforméndola en una
variable con rango entre 0 y 1, donde 0 significa
ningun logro y 1 maximo logro.

Logro en educacion: las variables que
operacionalizan esta dimensién son las siguientes:

Definicion

Alfabetismo de adultos 2/4
(mayores de 24 afios)

Es el porcentaje de personas que declararon
saber leer y escribir (Encuesta CASEN)

Media de afios de escolaridad 1/4
de adultos (mayores de 24 afios)

Es el promedio de afios de escolaridad de la
poblacién mayor de 24 afios (Encuesta CASEN)

Tasa combinada de matriculacion | 1/4

Promedio ponderado de las coberturas de
educacion prebasica, basica, media y superior




Componentes de Tasa Combinada de Matriculacion:

Componentes Ponderacion
intradimension

Definicion

Cobertura de Prebasica 1/9

Es la matricula total de educacién parvularia
dividido por la poblacién total menor de 6
afios, mas la matricula de extraedades, menos
la matricula en ensefianza basica y especial
menor de 6 afios

Cobertura de Educacion Basica 4/9

Es la matricula total de educacion basica y
especial dividido por la poblacion de 6 a 13
afnos, mas la matricula de extraedades, menos

la matricula de ensefianza media de 13 afios

0 menos Yy la matricula de educacion parvularia
de 6 afios 0 mas (Encuesta CASEN — MIDEPLAN)

Cobertura de Educacion Media 2/9

Es la matricula total de educ. media dividido
por la poblacion total de 14 a 17 afios, mas

la matricula de extraedades, menos la matricula
de educacion basica y superior entre 14 y 17
afios* (Encuesta CASEN - MIDEPLAN)

Cobertura de Educacion Superior | 2/9

Es la matricula total de educacion superior dividido
por la poblacién de 18 a 24 afios, mas la matricula
en ensefianza superior menor de 18 afios y mayor
de 24 afios, menos la matricula en educacion
basica, especial y media entre 18 y 24 afios**
(Encuesta CASEN — MIDEPLAN)

* Se excluy6 del denominador la educacion de adultos entre los 14 y 17 afios.

** Se excluy6 del denominador la educacion de adultos entre los 18 y 24 afios.

Logro en ingresos:

Ingresos per capita por hogar Ingresos per capita por hogar (Fuente CASEN)

(PPA en dolares) Coeficiente de Gini (Fuente MIDEPLAN)

Porcentaje de hogares no pobres (Fuente CASEN)

iNDICE DE DESARROLLO RELATIVO AL parael cilculo del IDG histdrico. Las variables y sus

GENERO (IDG) REGIONAL 2000

ponderaciones usadas para el calculo del IDG por

La metodologia general es la misma a la utilizada  regiones 2000 se exponen en el siguiente cuadro:

Dimensiones Variables mediante las cuales se operacionalizan las dimensiones

Logro en salud Afios de vida potencial perdidos/Hab * 1000 para

hombres y mujeres

Logro en educacion Media de afios de educacion (mayores de 24 afios)

Alfabetismo de adultos (mayores de 24 afios)
Tasa combinada de matriculacion

Logro en ingresos Ingreso auténomo per capita por hogar corregido por coeficiente

de GINI y % de personas bajo la linea de pobreza (PPA en délares)
igualmente distribuido entre hombres y mujeres
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iINDICE DE POTENCIACION DE GENERO
En este ejercicio se toma en lo sustancial la estruc-
tura del IPG mundial introduciendo pequefios cam-
bios (PNUD, 2001). El IPG para cada una de las re-
giones de Chile supone el analisis de tres dimensio-
nes: a) participacion en los cargos de representacion
democraticamente elegidos, b) participacion en la ges-

Cuadro de variables y ponderaciones

EDEP participacion 1/3

tién y en la toma de decisiones y ¢) participacion en
los ingresos. Cada una de las variables se analiza en
funcion del acceso o presencia de hombres y mujeres.
Para ello se calculan porcentajes equivalentes igual-
mente distribuidos (EDEP en su sigla en inglés), con-
siderando el peso relativo de cada sexo en el conjunto
de la poblacion (ver punto Il de este anexo).

Alcaldes

en cargos de representacion

" . 1/3 | 1/3 Concejales municipales
democréaticamente elegidos
1/3 Senadores y diputados
1/4 Directores municipales
EDEP para la participacion 1/4 Altos funcionarios gobierno regional
en la gestion y toma de (intendentes, gobernadores y seremis)
decisiones

13 | 213 | 1/4

Ministros Corte Apelaciones

1/4

Directores y principales ejecutivos de
empresa privada

1/3

Profesionales

EDEP para la participacion
en los ingresos * 1/3

Ingreso auténomo per capita corregido por
coeficiente de Gini y % de la poblacion bajo
la linea de pobreza igualmente distribuido
entre hombres y mujeres

* Corresponde al mismo dato utilizado en el célculo del IDG.

Finalmente se calcula el IPG de la siguiente manera:

(EDEP participacidn cargos representacion de-
mocraticamente elegidos + EDEP participacion
en la gestion y toma de decisiones + EDEP par-
ticipacion en los ingresos)/3



ANEXO 11

IDH Estadistico

TABLA 1
INDICE DE DESARROLLO HUMANO HISTORICO 1960-2000 (NO COMPARABLE INTERNACIONALMENTE)
Alfabetismo| Mediana | Esperanza| Ddlares Délares indice de | Indice de | Indicede| IDH
mayores de |escolaridad de vida PPA (3) norteame- | escolaridad | esperanza ingreso
15 afios% |mayores de | afios (2) ricanos de vida
(1) 24 Anos (1) 1999 (3)
1960 83,6 4,6 57,3 $5.671 $2.947 0,659 0,538 0,674 0,624
1970 89,0 5,7 62,2 $5.709 $2.966 0,720 0,621 0,675 0,672
1980 91,1 7,2 69,1 $5.034 $2.616 0,767 0,735 0,654 0,719
1990 94,3 8,7 73,7 $5.398 $2.805 0,822 0,811 0,666 0,766
2000 96,0 10,6 75,8 $9.096 $4.726 0,875 0,846 0,753 0,825

(1) Censo de Poblacién 1960 - 1970 - 1982 - 1992; CASEN 2000. (2) Ministerio de Salud. (3) Serie Histérica de PIB, Banco Central.

ITICgll_CAIEZDE DESARROLLO DE GENERO HISTORICO 1960 - 2000 (NO COMPARABLE INTERNACIONALMENTE) *
Alfabetismo Mediana Esperanza | Doélares Dolares Cuociente salario
mayores de | escolaridad mayores| de vida PPA (3) |norteamericanos| ingreso trabajo
15 afios% (1) de 24 afos (1) anos (2) 1999 (3) mujer/hombre (4)
Hombres | 1960 84,8 4,7 54,6 10.178,2 5.289 0,480
Mujeres | 1960 82,4 4,5 59,9 1.342,1 697
Hombres | 1970 89,9 5,8 59,1 10.127,6 5.263 0,518
Mujeres | 1970 88,2 5,7 65,3 1.482,0 770
Hombres | 1982 91,5 7,4 65,7 8.325,8 4.326 0,662
Mujeres | 1982 90,8 7,0 72,4 1.869,2 971
Hombres | 1992 94,6 8,8 70,6 8.189,3 4.255 0,738
Mujeres | 1992 94,0 8,5 76,7 2.705,2 1406
Hombres | 2000 96,1 10,8 72,8 13.026,1 6.769 0,788
Mujeres | 2000 95,9 10,4 78,7 5.316,8 2.763
contintia abajo
Participacién porcentual indice de indice esperanza indice de IDG
econémicamente activa(s) escolaridad de vida ingresos
78% 0,669 0,534 0,772 0,583
22% 0,650 0,539 0,433
7% 0,728 0,609 0,771 0,635
23% 0,715 0,630 0,450
74% 0,774 0,719 0,738 0,696
26% 0,761 0,748 0,489
68% 0,826 0,801 0,735 0,753
32% 0,817 0,820 0,550
65% 0,881 0,838 0,813 0,816
35% 0,869 0,853 0,663

(1) Censo de Poblacién 1960 - 1970 - 1982 - 1992; CASEN 2000. (2) Ministerio de Salud. (3) Serie Histérica de PIB, Banco Central. (4) Sobre la base de datos de la encuesta de
Ocupacién y Desocupacion de la Universidad de Chile, en "Tasa de Participacion Femenina:1957-1997"; Contreras, Bravo y Puentes. Para el afio 2000, CASEN 2000. (5) Censo de
Poblacion 1960 - 1970 - 1982 - 1992; Encuesta de Empleo INE 2000.

* La tabla no incluye los indices igualmente distribuidos.
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TABLA 3

INDICE DE DESARROLLO DE GENERO DENSIFICADO 2000 (NO COMPARABLE INTERNACIONALMENTE)

Regi6n Sexo Poblacién | Alfabetismo| Afios de Tasa AVPP Promedio | Participacion| Cuociente| indice indice indice |IDG | Brecha | Brecha
1) mayores |escolaridad| brutade |(promedio| ingreso per | porcentual | salario | denivel | delogro| de Ingreso entre | enla
de 24 media  |matriculacion | 1996- capita por poblacién | ingreso leducacional | en salud Indice |dimensién
afios (1) |mayores de 1) 1998) hogar econdmica- | trabajo Desarrollo| ingresos
24 afios (1) afios (2) | (dolares PPA) mente mujer/ quanoe (IDH
iguaimente activa (1) |hombre (1 Indice | menos
distribuido (1) * Desarrollo| IDG)
de Genero
Hombres | 190.553 | 98,5% 10,6 76,1% 115 $5.884 613% | 0770 | 0,859 | 0,727 | 0,651 0,748/ 0,010 | 0,019
Tarapaca Mujeres 197.537 | 96,6% 9,7 75,0% 63 $2.756 38,7% 0,832 | 0,932 | 0524
Hombres | 231.642 | 99,0% 11,2 78,1% 120 $8.147 69,8% | 0,755 | 0,878 | 0,710 | 0,705 |0,753| 0,015 | 0,036
Antofagasta  |Mujeres 221.431| 98,9% 10,2 75,0% 73 $2.778 30,2% 0,853 | 0,894 | 0,526
Hombres | 129.871 | 96,0% 9,8 73,5% 100 $4.711 65,7% | 0,706 | 0,827 | 0,787 | 0,619 |0,731| 0,014 | 0,036
Atacama Mujeres 134.931 | 96,3% 9,2 73,2% 64 $1.668 34,3% 0,818 | 0,928 | 0,446
Hombres | 281.442 | 93,0% 88 74,5% 103 $4.946 66,4% | 0,729 | 0,798 | 0,776 | 0,623 |0,724| 0,014 | 0,034
Coquimbo  |Mujeres 284.470 | 92,5% 85 74,7% 61 $1.802 33,6% 0,792 | 0,942 | 0,454
Hombres | 733.942 | 96,8% 10,2 76,6% 114 $5.838 61,7% | 0727 | 0845 | 0,732 | 0,653 |0,741| 0,012 | 0,026
Valparaiso | Mujeres 808.203 | 96,4% 9,6 76,3% 66 $2.389 38,3% 0,833 | 0,921 | 0,504
Hombres | 384.453 | 91,3% 83 70,7% 116 $4.676 66,9% | 0853 | 0,771 | 0,724 | 0,617 |0,706/ 0,013 | 0,026
O’Higgins | Mujeres 393.836 | 92,3% 82 72,2% 66 $1.930 33,1% 0,779 | 0,921 | 0,469
Hombres | 450.247 | 88,9% 79 72,1% 126 $4.966 682% | 0852 | 0,757 | 0,683 | 0,622 |0,692| 0,015 | 0,028
Maule Mujeres 450.540 | 90,2% 81 70,1% 67 $1.967 31,8% 0,761 | 0,917 | 0,467
Hombres | 950.204 | 92,4% 9,1 75,2% 127 $5.083 656% | 0779 | 0801 | 0,681 | 0,625 |0,704| 0,014 | 0,028
Bio Bio Mujeres 970.606 | 92,5% 89 73,1% 71 $2.036 34,4% 0,793 | 0,902 | 0472
Hombres | 417.123 | 92,4% 85 72,1% 132 $4.638 682% | 0690 | 0,784 | 0,662 | 0,609 [0,675 0,021 | 0,046
Araucania  |Mujeres 431.985 | 88,7% 79 73,7% 73 $1.440 31,8% 0,760 | 0,894 | 0,414
Hombres | 510.161 | 93,9% 81 69,7% 132 $4.245 66,4% | 0882 | 0,779 | 0,660 | 0,599 |0,685 0,014 | 0,024
Los Lagos  |Mujeres 530.908 | 91,7% 8,0 69,9% 69 $1.818 33,6% 0,766 | 0,907 | 0,458
Hombres | 45.173 | 94,3% 82 73,7% 121 $6.299 66,8% | 0799 | 0,792 | 0,702 | 0,664 |0,722| 0,014 | 0,024
Aysén Mujeres 42733 | 90,6% 8,0 71,7% 61 $2.647 33.2% 0,765 | 0,940 | 0,520
Hombres | 71.726 | 98,6% 10,3 76,6% 121 $11.971 61,1% | 0560 | 0,856 | 0,705 | 0,768 |0,772| 0,018 | 0,037
Magallanes  |Mujeres 76.570 | 97,1% 10,0 75,6% 62 $3.990 38,9% 0841 | 0,935 | 0,584
Hombres  [2.957.798 97,4% 10,6 76,2% 109 $7.761 60,3% | 0,702 | 0,855 | 0,751 | 0,696 |0,769| 0,011 | 0,021
Metropolitana |Mujeres  (3.105.668| 97,4% 10,1 75,0% 59 $3.421 39,7% 0,842 | 0,948 | 0,560
Hombres  |7.354.335 95,2% 9,7 74,9% 116 $6.261 633% | 0731 | 0825 | 0,722 | 0,662 |0,736| 0,013 | 0,026
Pais Mujeres  |7.649.418 94,9% 9,3 74,0% 64 $2.551 36,7% 0,815 | 0,927 | 0,512

(1) Encuesta de Caracterizacion Socioeconémica 2000, MIDEPLAN.
(2) Dep. de Epidemiologia, MINSAL.
* Datos obtenidos segun ingresos auténomos y metodologia de indice de ingreso igualmente distribuido.



TABLA 4
INDICE DE POTENCIACION DE GENERO REGIONAL 2002 Y VARIABLES COMPONENTES (NO COMPARABLE INTERNACIONALMENTE)

Alcaldes (1) Concejales Directores Altos funcionarios Ministros Corte
municipales (1) municipales (1) gobierno regional (2) Apelaciones (1)
Region Mujeres Hombres | Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres
Tarapacé 10% 90% 23% 7% 20% 80% 22% 78% 27% 73%
Antofagasta 11% 89% 14% 86% 7% 93% 7% 93% 56% 44%
Atacama 11% 89% 16% 84% 19% 81% 13% 88% 50% 50%
Coquimbo 13% 87% 13% 87% 44% 56% 17% 83% 38% 63%
Valparaiso 11% 89% 13% 87% 23% 7% 10% 90% 18% 82%
O’Higgins 18% 82% 15% 85% 34% 66% 12% 88% 50% 50%
Maule 20% 80% 15% 85% 27% 73% 21% 79% 10% 90%
Bio Bio 4% 96% 16% 84% 29% 71% 13% 88% 52% 48%
Araucania 6% 94% 15% 85% 30% 70% 7% 93% 10% 90%
Los Lagos 10% 90% 13% 87% 27% 73% 11% 89% 31% 69%
Aysén 10% 90% 6% 94% 7% 93% 22% 78% 17% 83%
Magallanes 20% 80% 17% 83% 40% 60% 12% 88% 33% 67%
Metropolitana 13% 87% 24% 76% 35% 65% 17% 83% 35% 65%
Pais 11% 89% 16% 84% 29% 71% 14% 86% 34% 66%
continia abajo
Poder Legislativo Directorio y principales Profesionales (4) EDEP* EDEP para indice de IPG
senadores y ejecutivos de cargos de |la participacion | ingreso
diputados (2) empresa privada (3) representacion| en gestion | igualmente
popular y toma de distribuido
decisiones **

Region Mujeres Hombres Mujeres Hombres | Mujeres | Hombres
Tarapaca 17% 83% 18% 82% 41% 59% 0,536 0,766 0,579 0,627
Antofagasta 17% 83% 14% 86% 37% 63% 0,488 0,653 0,604 0,582
Atacama 0% 100% 4% 96% 45% 55% 0,303 0,695 0,517 0,505
Coquimbo 25% 75% 7% 93% 47% 53% 0,553 0,790 0,525 0,623
Valparaiso 21% 79% 9% 91% 44% 56% 0,493 0,647 0,565 0,568
O’Higgins 10% 90% 10% 90% 50% 50% 0,484 0,776 0,532 0,597
Maule 0% 100% 9% 91% 52% 48% 0,384 0,689 0,534 0,536
Bio Bio 0% 100% 8% 92% 48% 52% 0,224 0,761 0,537 0,507
Araucania 0% 100% 13% 87% 39% 61% 0,250 0,632 0,491 0,458
Los Lagos 0% 100% 6% 94% 52% 48% 0,258 0,708 0,518 0,495
Aysén 0% 100% 4% 96% 37% 63% 0,200 0,591 0,585 0,459
Magallanes 0% 100% 10% 90% 52% 48% 0,396 0,764 0,661 0,607
Metropolitana 21% 79% 12% 88% 45% 55% 0,610 0,789 0,619 0,673
Pais 10% 90% 12% 88% 46% 54% 0,431 0,761 0,576 0,589

(1) Guia SILBER, octubre 2001.

(2) Guia SILBER, octubre 2001, informacién actualizada marzo 2002.
(3) Directorio Nacional Empresas y Ejecutivos Chile 2001.

(4) Encuesta CASEN 2000, MIDEPLAN.

* EDEP Porcentaje equivalente igualmente distribuido (ver PNUD, 2001).
** Para datos dimension ingresos del IPG, ver tablas de datos IDG.
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TABLA 5
COBERTURA EDUCACIONAL 1990-2000*

Cobertura Cobertura Cobertura Cobertura

educacion preescolar educacion basica educacion media educacion superior
Region 1990 2000 1990 2000 1990 2000 1990 2000
Tarapaca 30.9 35.2 98.8 99.5 93.1 92.8 18.6 30.5
Antofagasta 19.0 37.0 96.6 99.5 90.7 94.0 16.7 334
Atacama 24.3 39.6 96.7 98.5 85.1 92.9 6.8 20.1
Coquimbo 18.1 36.0 96.2 98.0 75.5 90.4 12.9 31.4
Valparaiso 20.0 34.4 96.9 98.9 84.4 93.2 23.1 35.9
O’Higgins 18.0 29.8 98.1 98.4 74.4 85.7 6.2 24.5
Maule 16.0 28.9 93.8 98.3 68.4 85.5 6.7 233
Bio Bio 17.4 28.5 97.3 98.9 77.3 90.0 11.9 31.7
Araucania 15.4 26.6 94.3 98.1 68.6 88.7 10.0 29.9
Los Lagos 13.9 24.4 93.7 97.8 65.6 84.7 10.1 21.8
Aysén 16.4 38.4 96.0 98.5 76.8 89.1 15 21.7
Magallanes 229 39.2 97.9 98.6 87.8 91.8 10.9 34.2
Metropolitana 25.2 34.7 98.0 98.9 85.6 91.1 19.0 34.2
Pais 20.9 32.4 96.8 98.7 80.4 90.1 15.3 31.4

* CASEN 1990-2000.
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